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Vorwort

Die Dachmarke der Landeshauptstadt Kiel und
das damit verbundene Erscheinungsbild ist ein
umfassendes System nicht nur fur alle stadti-
schen Amter, Dezernate, Gesellschaften und
Events, sondern auch fur andere Kieler Unterneh-
men und Institutionen. Es bindet Kiel noch starker
zusammen und vermittelt ein starkes und positi-
ves Bild von Kiel, mit dem sich viele Kieler*innen,
Gaste und alle anderen Stakeholder der Stadt

identifizieren konnen.

Um das moglichst intensiv und nachhaltig zu
gestalten, ist es wichtig, die Regeln des Erschei-

nungsbildes zu befolgen.

Fur die mit dem Erscheinungsbild arbeitenden
Agenturen und Dienstleistenden ist das hier
vorliegende Manual daher bindend. Es ist Teil des
jeweiligen Auftrags, alle zutreffenden Parameter
des Corporate Designs anzuwenden. Dabei gilt die

aktuelle Ausgabe des Manuals als Referenz.

Wenn Sie bei Ihrer Arbeit mit dem Manual Fehler
finden oder feststellen, dass Informationen fehlen
oder unvollstanding sind, wenden Sie sich gern
an das Pressereferat. Die Kontaktdaten finden Sie
im Kapitel 11. Ein Manual wachst mit der Zeit und

wird auch mit Ihrer Beteiligung immer besser.

Dr. Ulf Kaimpfer
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011

Markenprozess

Im Sommer 2011 hat die Landeshaupt-
stadt Kiel zusammen mit verschiede-
nen Institutionen und Verbanden

den Auftrag zu einem partizipativen
Markenprozess erteilt. Partizipativ,
damit viele teilnehmen kénnen an der
Entwicklung einer zukilinftigen Stadt-
marke und diese Markenbildung dann
auch mittragen und verbreiten.

Mit verschiedenen aufeinander aufbau-
enden Forschungsmethoden wurden
ca. 2.400 Personen eingebunden. In
Workshops und Strategiewerkstatten
wurde intensiv gearbeitet. Das hohe
Engagement aller Beteiligten und die
kreative Grundstimmung haben aus
dem Strategieprozess schon eine erste
interne Kampagne werden lassen, die
2015 mit der Entwicklung einer neuen
Dachmarke fiir Kiel in eine zweite Pha-
se mindete.

—> Zurlick zum Hauptmendi

05

; 2 8 Teilnehmende

der Onlineumfrage

4_ 7 Teilnehmende im Strategieworkshop und in
den Markendiskussionen

10 Expert*innen-Interviews

2 O O O Teilnehmende
o der Telefonumfrage

davon 500 aus Kiel,
500 aus dem Kieler Umland
1.000 Befragte aus
ganz Deutschland

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



MARKENSTRATEGIE

01.2 Themenfelder 06

Aus allen Erhebungen von der Strate- Lebensqualitﬁt

giewerkstatt Uber die Onlinebefragung
bis zu den Expert*innen-Interviews

wurden haufig wiederkehrende For- Wasser kulturelle Vielfalt

mulierungen zusammengefasst. Die L
Freizeitwert

daraus entstehenden Themenfelder Kieler Woche segeln
haben wir anhand von Zukunftstrends »Kiel hat alles, was man zum Leben braucht.“ Wind, Wasser, Weite
ausgewdhlt und zugespitzt. Theater Sagsley e entspannte Nichtmetropole
g gesp .
tiberschaubar Forde
. Strand Kreuzfahrten Fahren
Work-Life-Balance ; .
Sicherheit frische Luft brovin
rovinz

Kultur Natur
West- und Ostufer

verbindliche, geradlinige Menschen

Landschaft und Region
,Sleeping Beauty* Bl

leistungsfahig

(]
Wissenschaft familienfreundlich Grostadt Norden

Forschungsinstitute  yniversitat

innovativ »Verteilpunkt der westlichen Ostsee”
Fachhochschule

Studierende ZENESCim OSESEEratim Landeshauptstadt

Briicke nach Skandinavien
Kieler Erfindungen
Nahe zu Hamburg  norddeutsche
Marktfihrung digitale Wirtschaft Mentalitat

nah am Flughafen Hamburg »Vor 5 Jahren sah
Work-Life-Balance das hier ganz anders aus.

junge Stadt ,Kiel wachst*

,»In Kiel kann man Geld verdienen.“ start-ups e Dynamik
Life-Sciences Stadt
hohes Kreativpotenzial

innovativ

kurze Wege zu Institutionen
Energie

leistungsfahig

Wirtschaft

—> Zurlick zum Hauptmendi KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0
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MARKENSTRATEGIE

Positionierungsfelder

Die Lage am Meer ist das ausschlag-
gebende Alleinstellungsmerkmal. So
wie in Kiel gibt es das sonst nicht. ,Kiel
umarmt das Meer Die Stadt vereint
zwei Pole durch ihre Lage am Meer.

Balance

Die um den Meeresarm Forde herum
gesiedelte Stadt bietet einerseits viele
zur Balance im Leben beitragende
Attribute und Angebote:

Aussicht in die Weite, gesunde Luft,
skandinavischen Einfluss, Moglichkeit
zum Wassersport. Dieser Teil des
Markenkerns ,,Meer“ist von jeher in der
Vermarktung des Tourismusstandorts
Kiel herausgestellt worden. Er wirkt
ohne seine Erganzung betulich. In

der Kombination aber bekommt
Balance sogar eine Relevanz fur

den Wirtschaftsstandort Kiel (Neue
Arbeitskultur).

—> Zurlick zum Hauptmendi

Dynamik

Mit der Lage am Meer ist aber

auch von jeher eine in die Stadt
hineinkommende Dynamik verbunden.
Dazu tragt der Hafen bei und die Lage
ganz im Norden, wo Deutschland quasi
zu Ende ist und Skandinavien beginnt.

Eine sich verandernde Industrie sowie
insbesondere die Hochschulen bringen
ebenfalls Dynamik. Die Dynamik wird
noch zu wenig aulRerhalb des Sports

in der Prasentation der Stadt betont.
Dieser Teil des Markenkerns ,Meer*
sollte in der Markenkommunikation
eine grole Rolle spielen.

Beide Aspekte, Balance und
Dynamik, machen zusammen die
Einzigartigkeit der entspannten
Grof3stadt am Meer aus.

o7

Lebens- Norden

qualitat
Dynamik

und Balance
am Meer

Bildung + Neue

Chancen Arbeitskultur

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0
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MARKENSTRATEGIE

Markenrad

Die nordlichste GroRstadt am Meer
punktet mit einer hohen Lebensquali-
tat, vielfaltigen Bildungsmoglichkeiten
und bietet aufgrund ihrer GréRe kurze
Wege und Uberschaubarkeit fir eine
entspannte Lebensgestaltung. Die Stadt
verbindet den Norden Deutschlands mit
Skandinavien und steht als Hafenstadt
und als Universitatsstadt naturlich fur
Weite und Aussicht. Kiel ist Lebensmittel-
punkt-Standort eines neuen Typs: nicht
beschauliche Kleinstadt, aber auch nicht
hektische Metropole, sondern entspann-
te Grofistadt am Meer. Die Stadt an der
Forde umarmt das Meer gleichermalRen.
Das Wasser ist der Mittelpunkt der Stadt.
Diese einzigartige Wasserlage ist den
Bewohner*innen und Besucher*innen
Quelle fur Balance genauso wie Aus-
gangspunkt der spezifischen Dynamik,
die von Aufbruch und von Offenheit fir
Einflisse von aufien und neues Wissen
gepragt ist.

—> Zurlick zum Hauptmendi

08

Attribute

nordlichste GroRstadt am Meer

Nutzen

Lebensqualitit, Bildung, Uberschaubarkeit

Werte

Weite, Aufbruch, Aussicht

onlichkeit

verbindlich, gelassen, offen

Dynamik und Balance am Meer

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0
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MARKENSTRATEGIE

Dachmarkenarchitektur

Kiel verfolgt eine Dachmarkenstrategie.
Alle Submarken - Beteiligungen aller
Art, Produktmarken, Medienmarken
etc.-sollten unter Kiel gebrandet sein.
Dabei ist nicht die formelle Zuge-
horigkeit entscheidend, sondern die
Frage, ob die jeweilige Einzelmarke als
zu Kiel gehorend erscheinen soll.

Ausnahmen kdnnen Beteiligungs-
marken sein, deren starke eigene
Identitat zum Vorteil der Landeshaupt-
stadt Kiel ist.

Die Dachmarkenarchitekturgrafik
zeigt alle Branding-Details von Kiel
auf einen Blick. Sie werden im weite-
ren Verlauf dieses Manuals detailliert
beschrieben.

Absenderinmarke

—> Zurlick zum Hauptmendi

Landeshauptstadt Kiel

Stadt Kiel,
Oberbiirgermeister

fokussierte
Markenfiihrung

- Kiel-Logo

- Primarfarben

- Schmuckfarbe

- Typografie-Systematik

- Layout-Systematik

- Stadtwappen in defi-
nierten Anwendungen

Ki e l e Sailing.City.

Kiel.

Sailing.City.

Landeshauptstadt Kiel

4

Amter und Dezernate

Player
auf Stadtebene

fokussierte
Markenfiihrung

- Kiel-Logo
- Primarfarben

- Sekundarfarben optional

- Typografie-Systematik

- Layout-Systematik

- Stadtwappen in defi-
nierten Anwendungen

Ki e I e Sailing.City.

Kiel.

Sailing. City.

Landeshauptstadt Kiel

Beteiligungen

Player
nah an der Stadt

differenzierte
Markenfiihrung

- Kiel-Logo mit
individueller Farbigkeit
moglichst aus dem
Sekundarfarbspektrum

- eigener Name

- Primarfarbe Blau

- Typografie-Systematik

- Layout-Systematik

Ki e I e Sailing.City.

Kiel.

Sailing. City.

Markenpartner

Unternehmen,
Institutionen,
Vereine, Verbande

freiwillige
Markenfiihrung

- Einsatz der Marke als
mitgefuhrtes Logo

- eindeutige Aussage
zum Thema Marken-
partnerschaft

Eigenes
Logo

MARKENPARTNER

Kiel.

Sailing.City.

@

09

Profilierung

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



01.6

Markengleichung

Die Markengleichung zeigt alle Basis-
Parameter des Erscheinungsbildes auf
einen Blick.

—> Zurlick zum Hauptmendi

)
Kl e I e Sailing.City.

Logotype

Kiel gespiegelt
Lebensqualitat
am Meer
vielschichtig
ausbalanciert
spannend

Claim

Grolistadt
International
Dynamik
Innovation

Farbe

Wasser
Horizont
Frische
nordisch

po
ra

S

Typografie

strukturiert
ausgewogen
modern
charakteristisch

Layout

maritim

Welle
wiedererkennbar
menschlich
dynamisch

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0

Bildwelt

authentisch
professionell
emotional
vielschichtig
Storytelling







021 Logoversionen 12

Das Kiel-Logo ist der wichtigste
Parameter des Kiel-Erscheinungsbildes.
Es ist unveranderlich und sollte nicht

nachgebaut, sondern immer aus der Version |

®
offiziellen Vorlagen-Datei verwendet Kl e l o o °
e Sailing.City.

| |
Logotype Claim

Version Il K. l ] Logotype
l e o

Sailing.City. J“"

—> Zurlick zum Hauptmendi KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 1.0



02.2

Abstandsflachen

Der Schutzraum um das Logo gilt
fur Bilder, Texte, andere Logos und
Seitenrander.

Version |
Dariber hinaus sind die Abstande
des Logos zu anderen Elementen und
die konkrete Platzierung im Format
im Bereich Layout fir jedes Medium
festgelegt.
Version Il

—> Zurlick zum Hauptmendi

13

e Sailing.City.

Sailing.C

ty.

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0
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LogogrofRen Version |

Die Basisversion der Logoversion | wird
ab einer GesamtgroRe von 28 mm bis
zu einer GesamtgrofRe von 1000 mm
verwendet. Unter 28 mm Gesamtgrolie
wird der Claim aus Lesbarkeitsgriinden
weggelassen. Die minimale GroRe der
Logotype ohne Claim ist 8 mm.

Uber 1000 mm GesamtgréRe miissen
die Buchstaben von Logotype und
Claim enger gesetzt werden. Eine
Logotype fir diese Anwendungen wird
unter 02.5 Logogrofen XL gezeigt
und beschrieben.

—> Zurlick zum Hauptmendi

Version |

4

Kie l e Sailing.City.

28 mm - 1000 mm

Kiel. Sailing. City.

Minimale GréRe mit Claim: 28 mm

Kiel.

Minimale GréRe ohne Claim: 8 mm

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



02.4

LogogroRen Version Il

Die Basisversion der Logoversion Il
wird ab einer GesamtgrofRe von 15 mm
bis zu einer Gesamtgrofie von 450 mm
verwendet. Unter 15 mm GesamtgroRe
bzw. unter 7 pt SchriftgréRe wird

der Claim aus Lesbarkeitsgriinden
weggelassen. Die minimale GroéRRe der
Logotype ohne Claim ist 8 mm.

Uber 450 mm Gesamtgrofie missen
die Buchstaben von Logotype und
Claim enger gesetzt werden. Eine
Logotype fur diese Anwendungen wird
unter 02.5 LogogroBBen XL gezeigt
und beschrieben.

—> Zurlick zum Hauptmendi

Version Il

Kiel.

Sailing. City.

15

15 mm - 450 mm

Kiel.

Sailing.City.

Minimale Gr6Re mit Claim (7 pt): 15 mm

Kiel.

Minimale GréRe ohne Claim: 8 mm

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



02.5

LogogrofRen XL

Uber 1000 mm GesamtgréRe der
Logoversion | und Uber 450 mm
GesamtgroRe der Logoversion |l
sind die Buchstaben von Logotype
und Claim enger spationiert. Die
entsprechenden Logoversionen sind
mit einem XL gekennzeichnet.

—> Zurlick zum Hauptmendi

Version I_XL

Version lI_XL

16

Kiel. Sailing. City.

Uber 1000 mm

Kiel.

Sailing.City.

Uber 450 mm

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



02.6

LOGO

Erlaubte Logoversionen

Fur die Stadtverwaltung existieren drei
verschiedene mehrfarbige Logoversi- Basi .
asisversion

onen. Dabei wechseln die drei Farben Stadtverwaltung

KIELBLAU (Basisfarbton), KIELCYAN
(Individualfarbton) und KIELWEISS je
nach Anwendung die Positionen. In der
positiven Version (links) ist der untere
Teil der Logotype in 50 % des jeweili-
gen Individualfarbtons gehalten.

Die 100%-Beteiligungen der Stadt
(z. B. KiWi, Kiel-Marketing etc.) dirfen
das KIELCYAN gegen einen anderen

Ausnahmen
mit verdndertem

- Individualfarbt
Individualfarbton moglichst aus dem nivicuatariton

(nur fur 100%-
Sekundarfarbspektrum oder aus ihrem Beteiligungen
bisherigen Farbspektrum tauschen. In der Stadt)
der Standardanwendung ist der untere
Teil der positiven Logotype (links) in
50 % des jeweiligen Individualfarbtons
gehalten.

Beispiele

mit verdndertem
Individualfarbton

—> Zurlick zum Hauptmendi

Kiel.

Sailing. City.

Kiel.

Sailing.City.

Kiel.

Sailing. City.

KiWoG

17

Kiel.

Sailing. City.

Kiel.

Sailing. City.

Kiel.

Sailing.City.

Kiel.

Sailing. City.

Kiel.
Kie|

Sailing.City.
Abfallwirtschaftsbetrieb Kiel

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



02.6 Erlaubte Logoversionen 18

Standard Outline
Zwei Schwarz-Weil3-Versionen des
Logos stehen zur freien Verfligung.

Bei der Standardversion handelt Positive -t -t

. . . . Schwarz-Weil3- I e I e
es sich um eine Variante mit Versionen P P
aufgerastertem unteren Teil (z. B. fur
den Behordenschriftverkehr), bei der Kﬂ @ H
Outline-Version handelt es sich um O

reine Schwarz-Umsetzungen (z. B. Salllng Clty Sa|l|ng Clty
fur Stempel), die auch fir sehr kleine

Reproduktionen gut geeignet ist.

Negative

[ [
Schwarz-Weil3-
Versionen o o

Kie| § Ki<]

Sailing.City. Sailing. City.

—> Zurlick zum Hauptmendi KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0
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Verbotene Logoversionen

Grundsatzlich sollte mit den festen Vek-
tor- oder Bilddateien des Logos gearbei-
tet werden. Ist das nicht moglich, darf das
Logo nicht verandert werden:

- kein gespiegeltes ,,e“im unteren Teil
- keine andere Typo als FS Elliot Regular
-keine andere Platzierung des Claims

- keine Stauchung des Logos
- keine Kippung des Logos
- keine Schragstellung eines Teils

- keine zu dunkle Farbe im unteren Teil

- keine andere Basisfarbe als KIELBLAU
—kein Tausch der Farben

—> Zurlick zum Hauptmendi

19
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02.8 Logoversion fiir Markenpartner*innen 20

Die Markenpartner*innen-Logos kénnen
von Privatpersonen, aber auch Unterneh-
men und anderen Institutionen genutzt
werden, um die Verbundenheit mit Kiel zu

zeigen. GEFORDERT VON UNTERSTUTZT VON IN KOOPERATION

Das Logo darf in Form, Zusammenset- o [ ] [ )
zung und Farbe nicht verandert werden,
nur in der GroRe. [ o o

Sailing. City. Sailing. City. Sailing. City.

—> Zurlick zum Hauptmendi KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



02.9

Stadtwappen

Das Stadtwappen ist weiterhin
unverzichtbarer Bestandteil der
Kommunikation der Landeshauptstadt
Kiel in definierten Fallen.

Kieler

1. Im Behordenschriftverkehr
Stadtwappen

der Stadtverwaltung, in der
Gebaudekennzeichnung und im
Impressum bei Publikationen der
Stadt.

2. Bei Reprasentation der Stadt in
bestimmten Fallen.

—> Zurlick zum Hauptmendi

21

Landeshauptstadt Kiel

Stadtwappen Bezeichnung

Die Rollen des Stadtwappens

* Behordenschriftverkehr
(beide Marken: Kiel.Sailing.

City und erganzend Wappen +
Landeshauptstadt Kiel)

» Gebaudekennzeichnung (Dach-
marke Kiel.Sailing.City, Wappen +
Landeshauptstadt Kiel)

» Visitenkarte (Dachmarke
Kiel.Sailing.City, mit Wappen +
Landeshauptstadt Kiel)

 Publikationen print/digital:
Titelseite nur mit Dachmarke
Kiel.Sailing.City, im Impressum
erganzend Wappen + Landeshaupt-
stadt Kiel)

» Todesanzeigen (Wappen +
Landeshauptstadt Kiel)

« Flaggen fiir hoheitliche Anlasse z.B.
Trauerbeflaggung (Wappen)

« Dienstbekleidung (Wappen)

« Dienstsiegel (Wappen)

* Amtsketten (Wappen)

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 1.0



029 Stadtwappen 22

Das Stadtwappen wird in einer der
drei dargestellten Farb-Versionen
eingesetzt.

e Landeshauptstadt Kiel

o Landeshauptstadt Kiel

o Landeshauptstadt Kiel

—> Zurlick zum Hauptmendi KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 1.0



0210 LogogréBen im Uberblick

Die LogogroRRen sind fur alle Medien
und Formate verbindlich vorgegeben.
Um die Platzierung zu vereinfachen,
gibt es einen festen VergréRerungs-
bzw. Verkleinerungsfaktor, mit dem
die vorgesehene GroRe exakt erreicht

wird.

So ist nur eine Logovorlage fir
alle Medien nétig (03). Sie ist der
100%-Master fir alle Skalierungen.

Die LogogroRe bezieht sich bei

allen drei Logos auf den Rahmen,

der unsichtbarer Bestandteil aller
Logovorlagen ist. Optische Ausgleiche
werden so gewahrt, missen aber bei
der Bemafung nicht beriicksichtigt
werden.

—> Zurlick zum Hauptmendi

o1

02

o3

o4

o5

06

o7

o8

o9

10

1

12

Visitenkarte
Terminzettel
DIN A7

DIN lang quer
DIN A6

DIN As

DIN lang

DIN A4 Briefbogen/
Whitepaper

Briefumschlage klein
DIN A4 Broschiren
Briefumschlage grof}
DIN A3

DIN A2

DIN A1

DIN Ao

Citylight
Stelen

18/1-Plakat

60 %

80 %

100 %

125 %
140 %
150 %
200 %
280 %
400 %
560 %

1000 %

2000 %

Kiel.

Sailing. City.

12 mm

16 mMm

20 mm

25 mm
28 mm
30 mm
40 mm
56 mm
80 mm

112 mMm
200 mm

400 mm

23

°
Klelo Sailing. City. Landeshauptstadt Kiel

30 mMm

40 mm

50 mm

70 mm

100 mm

140 mm

200 mm

280 mm

500 mm

1000 MM

35mm (70 %)

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0
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FARBSYSTEMATIK

Farbportfolio

Vier Farbbereiche bilden das

Farbportfolio des Erscheinungsbildes.

Die Priméarfarben stammen aus

der Logo-Basisversion - sie sind gut
wiedererkennbar und bestimmen den
gesamten Look der Stadt.

Die Sonderfarbe Silber ist bestimmten
besonders reprasentativen Anwendun-
gen vorbehalten.

Die Funktionsfarben sind elementarer
Bestandteil des Corporate Designs.

Die 20 Sekundérfarben entstammen
alle dem gleichen kiihlen Farb-
spektrum und verhalten sich
harmonisch zu den Primarfarben.

—> Zurlick zum Hauptmendi

25

Primarfarben @

Sonderfarbe

KIELSILBE

Funktionsfarben

@ WEISS

Sekundarfarben

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



03.2

FARBSYSTEMATIK

Primarfarben

KIELBLAU ist ein sehr schwarzhaltiges
Blau, das in allen Farbversionen des
Logos als Basisfarbton den oberen Teil
der Logotype und den Claim bildet.

Es darf aulRerhalb des Logos auch in
Rastertonen eingesetzt werden.

KIELCYAN bildet in 50 % den Individual-
farbton der Dachmarke. Auch er darf
aullerhalb des Logos in Rastertonen
eingesetzt werden. KIELCYAN ist die
Hauptfarbe aller Kommunikation der
Landeshauptstadt. Es wird immer ein-
gesetzt, wenn kein spezielles Thema
eine andere Farbe verlangt.

Die Farbwerte in verschiedenen

Systemen findet man unter
03.7 Farbwerte.

—> Zurlick zum Hauptmendi

26

Primarfarben

Kiel. saung.ciy

Kiel. saing.ciy

Kie|

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0
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Sonderfarbe

KIELSILBER passt sehr gut zu der
maritimen Farbstimmung der
beiden Primarfarben. Es wird nur in
Ausnahmefillen fir reprasentative

Zwecke eingesetzt.
Die Farbwerte in verschiedenen

Systemen findet man unter
03.7 Farbwerte.

—> Zurlick zum Hauptmendi

27

Sonderfarbe

KIELSILBER

Kiel. saing.ciy

o
Kl e l @ Sailing.City.

Kte|

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



03.4

FARBSYSTEMATIK

Funktionsfarben

SCHWARZ und WEISs sind elementarer
Bestandteil des Kieler Erscheinungs-
bildes. Weillraum ist ein wichtiges
Gestaltungselement und sorgt fur die
richtige Wirkung von Farben, Fotos
und Grafiken. Schwarz wird neben
KIELBLAU vor allem als Schriftfarbe
eingesetzt.

KIELGRAU ist nicht einfach ein aufge-
rastertes Schwarz, sondern hat eine
eigene mit dem Gesamtfarbklang

harmonische Farbigkeit. Es kann in ver-

schiedenen Rasterwerten eingesetzt
werden.

Die Farbwerte in verschiedenen Syste-

men findet man unter
03.7 Farbwerte.

—> Zurlick zum Hauptmendi

28

Funktionsfarben

WEISS

Struktu

Nordisch. Dynémisch.
Ausgewogen. Modern.
Robust. Besonders.

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0
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FARBSYSTEMATIK

Sekundarfarben

29

Die Sekundarfarben so1 bis s20 bilden

ein harmonisches Farbspektrum rund
Sekundarfarben

um die beiden Primarfarben und

sparen dabei die Bereiche Signalrot,

Orange und Gelb aus.

Einige stehen fir bestimmte Themen
in der Kommunikation des Rathauses,
seiner Amter und Referate (03.6). Dari-
ber hinaus sind alle 20 Sekundarfarben
zur Unterscheidung z.B.im Bereich der
Orientierung vorgesehen. So kdnnen u.
a.in Broschiren thematische Bereiche
voneinander abgegrenzt werden (siehe
Beispielgestaltung). Alle Farben dir-
fen - auBer auf der Textbithne - auch
in Rasterwerten eingesetzt werden.

In der Typografie durfen KielCyan und
die Sekundarfarben nur als 100%-Ton
verwendet werden.

Die Farbwerte in verschiedenen Syste-
men findet man unter 03.7 Farbwerte.

—> Zuriick zum Hauptmend

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



FARBSYSTEMATIK

Thematische Farbzuordnung

Zehn Themen sind bestimmten Farben
aus dem Sekundarfarbspektrum
zugeordnet. Sie werden
amterUbergreifend genutzt.

Fir unthematische Farbeinsatze
(Orientierungssysteme etc.) stehen
aber weiterhin alle 20 Sekundarfarben

zur Verfligung.

—> Zurlick zum Hauptmendi

Themenzuordnung

Sicherheit
und Ordnung

Kultur

Wirtschaft
und Arbeit

Wissenschaft
und Bildung

Sport und
Freizeit

Mobilitat

Soziales

Natur und
Umwelt

Bauen und
Wohnen

Kinder und
Jugendliche

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



FARBE

03.7 Farbwerte 31

Primarfarben Sonderfarben Funktionsfarben Sekundarfarben

KIELBLAU KIELSILBER KIELSCHWARZ

0/100/40/0 0/90/20/0 10/90/0/0 30/75/0/0 45/70/0/0
227/0/89 229/48/117 ] 214/47/135 184/90/154 157/98/160
198 205 2395 240 p11:x]
0205058 3506045 3505050 3306040 3106030
#E30059 #E53075 #De62Fs7 #B85A9A #9D62A0

100/30/0/85 o/o/0/100
0/34/63 o/o/o

303 PAN 877 N BLACK
2602015 RAL 9022 5011

824 PC FOLIE 835 PC 801 PC
#00223F #000000

KIELCYAN KIELGRAU

50/55/0/0 as/as5/o/o 65/45/0/0 80/40/0/0 65/25/0/20
145/124/180 155/145/193 103/133/190 31/130/192 76/137/181

40/10/0/70

70/90/105
FOLIE 820 PC
HEX  #XX

cMYK 100/0/0/0

RGB  0/158/224
PAN  CYAN

RAL 2406040
FOLIE 877 PC
HEX  #009EEo0

265 2645 7456 285 7453
3003060 2907020 2806035 2706035 2606030
#917CB4 #9B91C1 #6785BE #1F82Co #4Cs9B5

KIELWEISS
CcMYK o/o/o/o 80/20/0/0 50/20/0/20 60/10/0/30 70/0/10/10 70/0/30/0
RGB  255/255/255 0/155/213 117/155/189 77/144/178 36/172/203 57/182/184
FOLIE 800 PC 2925 652 7454 298 631

HEX  #FFFFFF 2506040 2606020 2406025 2407030 2107030

#009BDs #759BBD #4D9oB2 #24ACCB #39B6Bs

90/0/40/0 75/0/50/0 65/0/70/0 50/0/75/0 40/0/80/0
0/161/163 70/179/148 79/175/108 134/189/96 176/203/82

320 7473 362 376 382
2106030 1806030 1406040 1307040 1107050
#00A1A3 #46B394 #4FAFeC #86BD60 #BoCB52

—> Zurlick zum Hauptmendi KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



Typograhfe




041

Typografie

Das typografische Konzept der Dach-
marke Kiel basiert auf dem Einsatz der
Schrift FS Elliot PRO. Die FS Elliot PRO
der britischen Schriftentwickler Fonts-
mith ist eine aktuelle, gut ausgebaute
Groteskschrift, die ein klares, lesbares
Schriftbild mit einem aktuellen Look

vereint.

Alle Dienstleistenden der Landes-
hauptstadt Kiel, die im Rahmen des
Corporate Designs fiir die Stadtver-
waltung arbeiten, missen mit einer
Version dieser Schrift arbeiten.

www.fontsmith.com/fonts/fs-elliot

—> Zurlick zum Hauptmendi

33

Strukturiert. Klar,
Nordisch. Dynamisch.
Ausgewogen. Modern.

Robust. Besonders.
FS Elliot PRO

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



04.2

Schriftenkanon

Die Elliot bietet funf Schriftschnitte
jeweils in normal und kursiv. Dartiber
hinaus ist die PRO-Version mit Speziali-
taten wie Caps, Fractions und Oldstyle-
Ziffern ausgestattet. Die PRO-Version
umfasst auRerdem das kyrillische und
griechische Alphabet. Die kursiven
Schnitte werden nur eingesetzt, wenn
eine zusatzliche Auszeichnung oder Dif-

ferenzierung notwendig ist. Das normale

Schriftbild fir Kiel ist nicht kursiv.

Die Raleway ersetzt die FS Elliot in

digitalen Diensten (Social Media-Kandle,

Apps, digitales Marketing etc.)

Die Arial ist die Ersatzschrift, wenn der
Einsatz der Elliot nicht sinnvoll ist: zum
Beispiel bei PowerPoint-Prasentationen
und Word-Dokumenten, die als offene
Dateien versendet werden. Die Arial
wird im gesamten Schriftverkehr als
Funktionsschrift eingesetzt.

—> Zurlick zum Hauptmendi

Hauptschrift

34

FS Elliot Heavy
FS Elliot Bold
FS Elliot Regular
FS Elliot Light

FS Elliot Thin

Ersatzschrift fur digitale Anwendungen

FS Elliot Heavy Italic
FS Elliot Bold Italic
FS Elliot Reqgular Italic
FS Elliot Light Italic

FS Elliot Thin Italic

Raleway ExtraBold
Raleway SemiBold
Raleway Medium
Raleway Light
Raleway Extralight

Ersatzschrift fiir Office-Anwendungen

Raleway ExtraBold Italic
Raleway SemiBold Italic
Raleway Medium Italic
Raleway Light ltalic
Raleway Extralight ltalic

Arial Bold
Arial Regular

Arial Bold Italic
Arial Regular Italic

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0
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Digitale Ersatzschrift

Um die Lizenzkosten der FS Elliot in
digitalen Diensten zu minimieren ersetzt
die Raleway von Matt Mclnerney, Pablo
Impallari und Rodrigo Fuenzalida die FS
Elliot vollstandig.

Bis auf minimale Abweichungen in
einzelnen Zeichen der Glyphentabelle
haben beide Schriften maximale visuelle

Kongruenz.

fonts.google.com/specimen/Raleway

—> Zurlick zum Hauptmendi

Kiel Sailing City
Wissenschaft

Verwaltung
Trassenstudie

FS ELLIOT

Kiel Sailing City
Wissenschaft
Verwaltung
Trassenstudie

Kiel Sailing City
Wissenschaft
Verwaltung
Trassenstudie

RALEWAY

Kiel Sailing City
Wissenschaft
Verwaltung
Trassenstudie

35
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Digitale Ersatzschrift

Beide Schriften bieten in allen Zeichen
der verschiedenen Schriftschnitte
eine sehr gute Entsprechung.

Hier beispielhaft sichtbar an den
Ausgangsschnitten Light und Heavy.

—> Zurlick zum Hauptmendi

FS ELLIOT LIGHT

RALEWAY LIGHT

FS ELLIOT LIGHT

RALEWAY LIGHT

FS ELLIOT LIGHT

RALEWAY LIGHT

FS ELLIOT HEAVY

RALEWAY EXTRABOLD

FS ELLIOT HEAVY

RALEWAY EXTRABOLD

36

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz f3
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 3

1234567890 1234567890
1234567890 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 8

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE



04.4 Uberschriftenformate 37

Uberschriften bestechen mit ihren

[ X )
Kontrasten. Der Schriftschnitt ,,Heavy* O
der Elliot sorgt fur einen populdren e r S ( r | |
und sehr bestimmten Look. Im FS Elliot Heavy/nght, Alle Uberschriften:

48 pt (nur Ag) Zeilenabstand
maximal automatisch,

(X ]
gute Effekte. U I | i f mindestens wie SchriftgréRe
e r S C r | t FS Elliot Heavy/Light,

Die SchriftgroRen 40 pt und 48 pt sind
40 pt (nur Ag)

Kontrast mit der , Light“ entstehen

nur fir das Format A4 geeignet.

o0
Alle Uberschriften haben hochstens U be rS C h r | -Ft FS Elliot Heavy/Light,

einen automatischen Zeilenabstand 32 pt
(Faktor 1,2) und konnen aber bei kurzen

o0
Texten auch ruhig enger gesetzt wer- U berS C h r | 'Ft FS Elliot Heavy/Light

den bis minimal zu Faktor 1,0. 24 pt
(X ]
Das Zusammenspiel aller 1
i . U berSC h r | ft FS Elliot Heavy/Light,
typografischen Parameter sehen Sie 20 pt
im Kapitel o7 Medien.
Uberschrift FS Elliot Heavy/Light,
16 pt

UnterUbersch.rift 01 (A4) - 14 pt, Zeilenabstand automatisch,
Abstand zur Uberschrift mindestens 21 pt

UnterUbersch_rift 02 (A4) - 12 pt, Zeilenabstand automatisch,
Abstand zur Uberschrift mindestens 18 pt

—> Zurlick zum Hauptmendi KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



04.5

Textformate

Mit Ausnahme der Seitenzahlen
werden alle Textformate - auller

den groRRen Uberschriften - aus den
Schriftschnitten Bold und Regular
gebildet. Der FlieRtext ist immer ,,Re-
gular, 9,5 pt auf 14 pt Zeilenabstand“
Parallel gesetzte zweite Sprachen
werden im FlieRtext mit dem Schrift-
schnitt ,Light“ gesetzt. Die Laufweite
ist grundsatzlich ,,0“ die Spationierung
immer ,,optisch®

Uber Ausnahmen entscheidet das
Pressereferat.

Das Zusammenspiel aller

typografischen Parameter sehen Sie
im Kapitel o7 Medien.

—> Zurlick zum Hauptmendi

GroRe Einfiihrungstext-Uberschriften
Grole EinfUhrungstexte 123

Kapiteliliberschrift und ,,Zitate* 123

GrofRe Uberschrift im Inhaltsverzeichnis
Groler Blindtext im Inhaltsverzeichnis

02 GroRe Seitenzahlen im Inhaltsverzeichnis

Uberschrift im Inhaltsverzeichnis
Blindtext im Inhaltsverzeichnis

03 Seitenzahlen im Inhaltsverzeichnis

Uberschrift unter Text  Uberschrift unter Text
Blindtext des FlieRtextes Blindtextin Englisch

zweite Zeile 123 zweite Zeile 123

07 Seitenzahlen

Bildunterschriften Bildunterschriften
und Marginalien 123 und Marginalien 123

KAPITEL DIN A4

KAPITEL DIN LANG/As

38

FS Elliot Bold, 14 pt auf 21 pt

FS Elliot Regular, 14 pt auf 21 pt

FS Elliot Bold, 11 pt auf 14 pt

FS Elliot Bold, 11 pt auf 24 pt, 2. Zeile auf 16 pt
FS Elliot Regular, 11 pt auf 24 pt, 2. Zeile auf 16 pt

FS Elliot Heavy, 11 pt auf 24 pt, 2. Zeile auf 16 pt

FS Elliot Bold, 9 pt auf 21 pt, 2. Zeile auf 14 pt
FS Elliot Regular, 11 pt auf 21 pt, 2. Zeile auf 14 pt

FS Elliot Heavy, 11 pt auf 21 pt, 2. Zeile auf 14 pt

FS Elliot Bold, 9,5 pt auf 14 pt

FS Elliot Regular, 9,5 pt auf 14 pt,
zweite Sprache parallel: FS Elliot Light, 9,5 pt auf 14 pt

FS Elliot Heavy, 9 pt auf 14 pt

FS Elliot Bold/Regular, 8 pt auf 11 pt

FS Elliot Bold Caps, 10 pt, Spacing 100

FS Elliot Bold Caps, 8 pt, Spacing 100

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



TYPOGRAFIE

045 Textformate flir bessere Lesbarkeit 39

Bei Medien, die sich gezielt an Ziel-

gruppen richten, bei denen eine bes-

sere Informationsvermittlung durch

eine angepasste SchriftgrofRe notwen-

dig sein kann, darf die Relation des ° ° ° "% °
FlieRtextes auf 10 pt/15 pt angepasst Dles ISt d Ie U berSChrlft
werden. Unteruberschriften sind manchmal notig

Die Entscheidung dazu erfolgt in
Abstimmung mit dem Pressereferat.

Optional: Dies ist eine Uberschrift ——

. . . . Anmerkungen mit
Anpassung der Dies ist ein Typoblindtext. An ihm der ersten Zeile
GroRenrelation kann man sehen, ob alle Buchsta-  am FlieRtextzeilen-
des FlieRtextes ben da sind und wie sie aussehen.  Raster angehdngt
auf 10 pt/15 pt Manchmal benutzt man Worte

wie Hamburgefonts, Rafgenduks

oder Handgloves, um Schriften zu

testen. Manchmal Satze, die alle

Buchstaben des Alphabets

enthalten - man nennt diese Satze S ————
»Pangrams«. Sehr bekannt ist Anmerkungen
dieser: The quick brown fox

jumps over the lazy old dog. Oft

werden in Typoblindtexte auch

fremdsprachige Satzteile einge-

.|
baut (AVAIL® and Wefox™ are
testing aussi la Kerning), um die W'Chf'ge Textteile
markieren

Wirkung in anderen Sprachen zu

Abbildungsgrofe 100% testen. In Lateinisch sieht zum

—> Zurlick zum Hauptmendi KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



Lineaturen

Linien im Text sind optionale Gestal-
tungselemente und geben den Innen-
seiten zusatzliche Struktur. Sie ordnen
und setzen Akzente.

Das Zusammenspiel aller typografi-

schen Parameter sehen Sie im Kapitel
07 Medien.

—> Zurlick zum Hauptmendi

12 pt

4pt

0,5 pt

40

Dies ist ein Typoblindtext.

Wenn alle Buchstaben da sind und wie.

o1. Dies ist die Uberschrift im Inhaltsverzeichnis. o7

Das ist ein Punkt im Inhaltsverzeichnis 09

und das ist die zweite Zeile zu dem Punkt.

s s Blindtext: An ihm kann man sehen,

»Dies ist ein hervorgehobenes Zitat
Uber zwei Zeilen. mitT AUTORENANGABE

ob alle Buchstaben da sind und wie sie aussehen.
Und an ihm kann man sehen, wie schon das alles

I —— St uNd Sich dran freuen. Das macht viel SpalR.

Dies ist eine langere zweispaltige  Dies ist eine langere zweispaltige
Kapitel-Uberschrift mit Format! Kapitel-Uberschrift mit Format!

Dies ist eine Uberschrift unter Text. Dies ist eine Uberschrift unter Text.
Blindtext: An ihm kann man sehen, ob Blindtext: An ihm kann man sehen, ob
alle Buchstaben da sind und wie. alle Buchstaben da sind und wie.

1
Dies ist ein Typoblindtext. An
ihm kann man sehen, ob alle
Buchstaben da sind und wie

Dies ist ein Typoblindtext. An
ihm kann man sehen, ob alle
Buchstaben da sind und wie

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



047 Ilcons

Die gesamte Ausstattung der Icons
bedient sich aus dem Font Miniline

Icons (Howcolour), in der per Tastatur
auf insgesamt 2.764 thematische Icons

zugegriffen werden kann.

Somit kdnnen Icons nicht nur illustrativ

sondern auch thematisch eingesetzt
werden.

—> Zurlick zum Hauptmendi
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05.1

GESCHAFTSPAPIERE

Briefbogen

22

Logo- und WappengrofRe: 100 %

50 50 50 38 22

Logo- und WappengrofRe: 100 %

50 59,4

44

50 28,6

25

—> Zurlick zum Hauptmendi

Kiel- Sailing.City. Landeshauptstadt Kiel

Landeshauptstadt Kiel Postfach 1152 24099 Kiel Amt: Personal und Organisationsamt
Firma - Informationstechnik
Mustermann Datum: 17.05.2016
Strasse 1 Ihr Zeichen und Datum: ~ AZ12 232
23456 Muster Unser Zeichen: 01.2

Ihr Ansprechpartner:  Herr Miller

Telefon (0431) 901 4074

Telefax (0431) 90174 4074

E-Mail: jan koppelmann

@kiel.de
Dienstgeb&ude: D133
Zimmer:

Erreichbar mit Bus:

Landeshauptstadt Kiel

KiEl. Sailing. City.

Landeshauptstadt Kiel Postfach 1152 24099 Kiel Amt: Personal und Organisationsamt
Firma - Informationstechnik
Mustermann Datum: 17.05.2016
Strasse 1 Ihr Zeichen und Datum:  AZ12 232
23456 Muster Unser Zeichen: 01.2

Ihr Ansprechpartner:  Herr Mller

Telefon (0431) 901 4074

Telefax (0431) 901 74 4074

E-Mail: jan.koppelmann

@kiel.de
Dienstgebéude: D133
Zimmer:

Erreichbar mit Bus:

Kiel. Sailing. City.

Landeshauptstadt Kiel Postfach 1152 24099 Kiel

Firma
Mustermann
Strasse 1
23456 Muster

Kiel. Sailing. City.

Landeshauptstadt Kiel Postfach 1152 24099 Kiel

Firma
Mustermann
Strasse 1
23456 Muster

Landeshauptstadt Kiel

Dr. Ulf Kampfer
Der Oberbiirgermeister

24103 Kiel, 17.05.2016
Rathaus

Fleethérn 9

Telefon (0431) 901 30 01
Telefax (0431) 901 6 30 43

Landeshauptstadt Kiel

Dr. Ulf Kampfer
Der Oberblirgermeister

24103 Kiel, 17.05.2016
Rathaus

Fleethérn 9

Telefon (0431) 901 30 01
Telefax (0431) 901 6

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



GESCHAFTSPAPIERE

05.2 Pressedienstbogen

LogogroRe: 100 %

17 48

25

128

Landeshauptstadt Kiel

Pressereferat
Postfach 1152
24099 Kiel

Verantwortlich:
Pressesprecherin

Annette Wiese-Krukowska
+49 (0)431901-1007

Redaktion:
Arne Gloy

+49 (0)431 901-2406
E-Mail:

presse@kiel de
Internet:

www.kiel.de
www.kieler-woche.de
www iel-sailing-city.de

—> Zurlick zum Hauptmendi

Kiel. Sailing. City.

Pressedienst Seite 1

Atur magnatu dolorem
Neue Dachmarke fiir die Stadt Kiel

Pudae laut aut aut prae magnis doluptatur? Qui voloritati officim ilignimus,
quaerunt la venis volore, omni iitaquas etur sit et omnihit assi omnientur
moluptio bla cusapid molorerchic to et occus rae voluptam simpori osaped
quisita tatquae dolo quam con et ut aliquia dis et optatem poreictatus
suntotae nulpa non earum imagnimincti cum volecte mperum undit, sin
repudit que perum ium ellorepudi con por aut pe iunto conseca borios eatur?

Qui ditio vernatur, quiatibusto beat que verum dit quam, ipsusam, sam, sus
doluptaqui blaboraeces aut qui officid quis enducide ped que eaquis net, qui
conet assus apis doluptatur modi dusam alis ducipsusam, con cum es
volorro qui officiissi consed molendis eserum landi cusciam ium seque offic
toria demque santiatus alibus volenestio beritis ciamus.

Atur magnatur sitis ni dolorem am iur? Quia exere sed ut int quo qui ut
vendignihic totas sit imus doloriorem. Ut voluptas aut repudae pa ditionse-
quo berum si ratat volupta volupti des poreium ressint labo. Cus explamus,
comnis renimus mos dicae ni aut alisti autest aut autem quidend optur, aut
i omniet assi ipsa
verferf erferum sant eum et doluptature nulparunte deliciliqui quo ent maio.

aut accullorerro eatquatium doluptur, quia debis debi

Itatiatur, temporro conseque dolor aciunt et iusdam

Ecum quibusam natecae nis molore plaboritat odi dolupis is arcias vitia nos
essitiis sit eaturi sunt audion prat hilit volupta tionectum et aces ea sin rem
harum quam ant hil ium esequis ciliquu ndipsunt por aperis coreptaquo eos
aboribus et id evel ist, sitas pe conetur erum si ratat volupta volupti des
poreium ressint labo. Cus explamus, comnis renimus mos dicae ni aut alisti
autest aut autem quidendi optur, aut aut accullorerro eatquatium doluptur,
quia debis debisi omniet assi ipsa verferf erferum sant eum et doluptature
nulparunte deliciliqui quo ent maio. Itatiatur, temporro conseque dolor aciunt

25

128
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17 48

E%? Landeshauptstadt Kiel

Pressereferat
Postfach 1152
24099 Kiel

Verantwortlich:
Pressesprecherin

Annette Wiese-Krukowska
+49 (0)431901-1007

Redaktion:
Arne Gloy
+49 (0)431901-2406
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wwwkiel.de
wwwkieler-woche de
wwwkiel-sailing-city.de

Kiel. Sailing. City.

Pressedienst Seite 1

Atur magnatu dolorem
Neue Dachmarke fiir die Stadt Kiel

Pudae laut aut aut prae magnis doluptatur? Qui voloritati officim ilignimus,
quaerunt la venis volore, omni ilitaquas etur sit et omnihit assi omnientur
moluptio bla cusapid molorerchic to et occus rae voluptam simpori osaped
quisita tatquae dolo quam con et ut aliquia dis et optatem poreictatus
suntotae nulpa non earum imagnimincti cum volecte mperum undit, sin
repudit que perum ium ellorepudi con por aut pe iunto conseca borios eatur?

Qui ditio vernatur, quiatibusto beat que verum dit quam, ipsusam, sam, sus
doluptaqui blaboraeces aut qui officid quis enducide ped que eaquis net, qui
conet assus apis doluptatur modi dusam alis ducipsusam, con cum es
volorro qui officiissi consed molendis eserum landi cusciam ium seque offic
toria demque santiatus alibus volenestio beritis ciamus.

Atur magnatur siis ni dolorem am iur? Quia exere sed ut int quo qui ut
vendignihic totas sit imus doloriorem. Ut voluptas aut repudae pa ditionse-
quo berum si ratat volupta volupti des poreium ressint labo. Cus explamus,
comnis renimus mos dicae ni aut alisti autest aut autem quidendi optur, aut
aut accullorerro eatquatium doluptur, quia debis debisi omniet assi ipsa
verferf erferum sant eum et doluptature nulparunte deliciliqui quo ent maio.
Itatiatur, temporro conseque dolor aciunt et iusdam

Ecum quibusam natecae nis molore plaboritat odi dolupis s arcias vitia nos
essitiis sit eaturi sunt audion prat hilit volupta tionectum et aces ea sin rem
harum quam ant hil ium esequis ciliquu ndipsunt por aperis coreptaquo eos
aboribus et id evel ist, sitas pe conetur erum si ratat volupta volupti des
poreium ressint labo. Cus explamus, comnis renimus mos dicae ni aut alisti
autest aut autem quidendi optur, aut aut accullorerro eatquatium doluptur,
quia debis debisi omniet assi ipsa verferf erferum sant eum et doluptature
nulparunte deliciliqui quo ent maio. ltatiatur, temporro conseque dolor aciunt

H=H
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053

GESCHAFTSPAPIERE

Whitepaper

Das Whitepaper dient als Vorlage fiir
alle moglichen Schriftstlicke der Stadt.
LogogroRe und Positionierungen
entsprechen dem Briefbogen.
25
In dem der Stadt vorliegenden
Template sind alle Schriftformate 25
voreingestellt, sodass ein
weitestgehend Ubereinstimmender
Look produziert werden kann.

—> Zurlick zum Hauptmendi

22

LogogroRe: 100 %

50

Kiel. Sailing. City.

Die ist eine Kapiteliib
Die funktioniert auch in

Dies ist eine Uberschrift fiir einen Abschni
Nem faceribus aspitium doluptam dolore cons
odignim inventur simincite nectorehent, tet as.
ament. Mus iunt. Fugia dus di optat ullectem |
tecat elicia quia atissusamus adi comniaepud
eturio bla adit quibus.

Amus. Cepudae. Ate odios moloremquo tem ¢
ipsame secae. Nem quae molore minte volup
ibuscipisqui inullibea plabor assusdae odia qu
onesedi quae plibus audam utasperiossi il il ir
exceria pe quam quisinus is non con nis magi
alitio esti sumquis cipicia dolor sinus, sunt dol
aut evelestes rerrunt praeri temquamet eate ¢

Auch zwischen den Abschnittc
gibt es noch Uberschriften

Aliquo idit omniminis nonsequibus, assunderc
nos accus, que deseque nat. Posapiet licient:
ut et aut autas aut qui repedi dolorer aeremqt
nimint ut opta si omni am acerepelit perferum
dolest magnat olorehenda simincta siment. N
et at est rem la voluptis ollabores exceped ull
blacipsum saestem poristo ea comnien iscius
quatur? Nis sit miliquatem res utemporatem n
reris ape expersp ereprorum volore qui conse
maxime et rempostibus et laboreh enimpero \
nonsed ut alicient pa quibus recum con peribt

Nam dolupta tempora erupta velende mpellar
ut ad moluptat. Rae nos apidund ebitem labor
quiatam esti omnimpor mo ipsunti nis et que ¢
ratias resequi volecume eatibus eos maximi,
inum aut pratectusant hillorendi ut ium quiatur
nonsenti num, quid ut aut vendam volumquarn
sequiae nam, iur, corrovit inciatium atus.

Kiel. Sailing. City.

Die ist eine Kapiteliiberscl
Die funktioniert auch in regu

Dies ist eine Uberschrift fiir einen Abschnitt.

Nem faceribus aspitium doluptam dolore conse consed
odignim inventur simincite nectorehent, tet as sam quae
ament. Mus iunt. Fugia dus di optat ullectem laut qui vol
tecat elicia quia atissusamus adi comniaepudis quam er
eturio bla adit quibus.

Amus. Cepudae. Ate odios moloremquo tem aut quisque
ipsame secae. Nem quae molore minte volupta et harit ¢
ibuscipisqui inullibea plabor assusdae odia quisinulpa nc
onesedi quae plibus audam utasperiossi il il im eos pore
exceria pe quam quisinus is non con nis magnis auta do
alitio esti sumquis cipicia dolor sinus, sunt doluptat. To d
aut evelestes rerrunt praeri temquamet eate cus eruptas

Auch zwischen den Abschnitten
gibt es noch Uberschriften

Aliquo idit omniminis nonsequibus, assunderovid quam ¢
nos accus, que deseque nat. Posapiet licienis di cum ill
ut et aut autas aut qui repedi dolorer aeremquo essit et ¢
nimint ut opta si omni am acerepelit perferum verupta vic
dolest magnat olorehenda simincta siment. Non pos eve
et at est rem la voluptis ollabores exceped ulles di sendz
blacipsum saestem poristo ea comnien iscius accus qui
quatur? Nis sit miliquatem res utemporatem nos ilitate ni
reris ape expersp ereprorum volore qui consequia debis
maxime et rempostibus et laboreh enimpero venimin re «
nonsed ut alicient pa quibus recum con peribus.

Nam dolupta tempora erupta velende mpellamet, tem qu
ut ad moluptat. Rae nos apidund ebitem laborporiam nin
quiatam esti omnimpor mo ipsunti nis et que quiam quis
ratias resequi volecume eatibus eos maximi, vitisi nos ni
inum aut pratectusant hillorendi ut ium quiatum endunt, «
nonsenti num, quid ut aut vendam volumquam repe in e:
sequiae nam, iur, corrovit inciatium atus

KAPITELUBERSCHRIFT 02

Nem faceribus aspitium doluptam dolore conse consed ut fugit pres aut la audae sus aut doluptat am que
odignim inventur simincite nectorehent, tet as sam quaero ex est est quid undandia voluptatem excern
ament. Mus iunt. Fugia dus di optat ullectem laut qui volorae officaepero blabo. Nem volecest, sed qua
tecat elicia quia atissusamus adi comniaepudis quam enihit poriatur apidustis maxim dendendebis dis eos
eturio bla adit quibus.

Amus. Cepudae. Ate odios moloremquo tem aut quisque non nectota si ium cullore molorum re netum
ipsame secae. Nem quae molore minte volupta et harit omnis vellupt
ibuscipisqui inullibea plabor assusdae odia quisinulpa nonsendem fuga. Itatus que venducias et et dolupti
onesedi quae plibus audam utasperiossi il il im eos porem dolorat. Tectae alitae latur, tem intio bernatet
exceria pe quam quisinus is non con nis magnis auta dolorepel eos mos vendebit, volorecto volorenient
alitio esti sumquis cipicia dolor sinus, sunt doluptat. To debitatiis cum re percid endebit hilit rat apid est, ut
aut evelestes rerrunt praeri temquamet eate cus eruptas sunt.

Auch zwischen den Abschnitten
gibt es noch Uberschriften

Aliquo idit omniminis nonsequibus, assunderovid
quam quatibusda ditatur mosa provitas re velesci endiae nos accus,

que deseque nat. Posapiet ilicienis di cum illam et quo id maxim esequam,
dolorumquid quassimusa nimint ut opta si omni

am acerepelit perferum verupta vid ut autas utet optatempore

cum fugitatem et dolest magnat olorehenda simincta siment.

Non pos evenihi litessi officiu sdandis simpos

e o o o o

dis el ipsum quis et at est rem la voluptis ollabores exceped ulles di sendaesti aut ressi con eturesedi ium
accum alitis quo blacipsum saestem poristo ea comnien iscius accus qui omnisitaquis nost rerovit iscipsa
vitaepe lese quatur? Nis sit miliquatem res utemporatem nos ilitate nus nonseque sim qui cum volupta
esequis eve reris ape expersp ereprorum volore qui consequia debissi mpost, conseque exerro que
dellabo. Nonsed maxime et rempostibus et laboreh enimpero venimin re eum quate pratem. Ut re
evelecuptas nonsequi nonsed ut alicient pa quibus recum con peribus.

Oreptatum litaspe liquaturio. Otas ipsantur? Nam dolupta tempora erupta velende mpellamet, tem que
mod ut lam repro everior ectemodi dest labore, ut ad moluptat. Rae nos apidund ebitem laborporiam nimo
quam apis adipictium is volorume volorum quiatam esti omnimpor mo ipsunti nis et que quiam quis si volor
autatus dolore eos experro blabo. Nam ratias resequi volecume eatibus eos maximi, vitisi nos num rera
into quiam, simaiori officipidus eos aut inum aut pratectusant hillorendi ut ium quiatum endunt, quia
quidercid minullame pos eiur aliqui is digene nonsenti num, quid ut aut vendam volumquam repe in
eaquaec torepelest, ut prae platem quasped quodi ut occus verendam velique voluptatqui velleseque milis
volecat everia ventia expero con porerro blabo. Et lant alictotatur molor aut quo et labo. Occae

dellabo elit ut porporr orehendis molorum qui omnimendicia
sequiae nam, iur, corrovit inciatium atus.
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05.4

GESCHAFTSPAPIERE

Briefumschlige Uberblick

Kiel. ...
Kie| EEut

Sailing.City.

Kiel.
Kie

Saling.City.

—> Zuriick zum Hauptmend

Kiel. ........
Kie|

Sailing.City.

Kiel. ...
KIS[ St

Sailing.City.

47

Kiel. o Kiel. e
Kie[ SEEREa— Kie[  ZEEEE—

Saling.City. saling ity

Kiel. i
Kie| S

Saling City.
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GESCHAFTSPAPIERE

05.4 Briefumschlage VVermaliung 48

20 30 8 7 20 25 6,5 7
i 1
15 |:
° .
FS Elliot Bold/Reg ular KI e l ° t:?:::xﬁ:ésgr:‘a:gmnsam Kl e l ° tz:‘:::aht-a:r‘\’ésgr:(a:i::uor\samt
9 pt auf 1 0,8 pt nd moch mwvel Fonktianen und noch zwei Funktionen
i Sailing. City.

(automatisch) Sailing. City.

Ricksendehinweis:
Positionierung jeweils
Unterkante Fenster

FS Elliot Regular
7 pt auf 8,4 pt
(automatisch) Kompaktbrief

DIN lang

DIN Cs

DIN C4

Falls Adressat verzogen, bitte mit neuer

Anschrift zurlick an den Absender

DIN C4

—> Zurlick zum Hauptmendi KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



05.4

Briefumschlage Typosystematik

FS Elliot Bold/Regular
9 pt auf 10,8 pt (automatisch)

Maximale Satzhohe:
6 Zeilen bei
Logobreite 30 mm
5 Zeilen bei
Logobreite 25 mm

Danach:
Zeilenweise nach
oben versetzen

—> Zurlick zum Hauptmendi

30

Kiel.

Sailing. City.

Kiel.

Sailing.City.

Kiel.

Sailing. City.

Landeshauptstadt Kiel
Personal- und Organisationsamt

Landeshauptstadt Kiel
Personal- und Organisationsamt
und noch zwei Funktionen

und noch mehr als eine Zeile
Postfach

24099 Kiel

Landeshauptstadt Kiel
Personal- und Organisationsamt
und noch zwei Funktionen

und noch mehr als eine Zeile
obendrauf plus Blindtext
Postfach

24099 Kiel

25

Kiel.

Sailing.City.

Kiel.

Sailing. City.

Kiel.

Sailing.City.

Landeshauptstadt Kiel
Personal- und Organisationsamt

Landeshauptstadt Kiel
Personal- und Organisationsamt
und noch zwei Funktionen
Postfach

24099 Kiel

Landeshauptstadt Kiel
Personal- und Organisationsamt
und noch zwei Funktionen

und noch mehr als eine Zeile
Postfach

24099 Kiel

49
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05.5 Visitenkarten

Visitenkarte 85 x 45 mm
Standardfarbigkeit

30 8

35

10

30

—> Zurlick zum Hauptmendi

Kiel. Sailing. City.

Beispielfunktion
maximal zweizeilig

LogogroRe: 60 %
Textbiihne: 60 % KIELCYAN

Titel und Name:

FS Elliot Heavy,

9 pt auf 10 pt

(einzeilige Namen stehen
auf der zweiten Zeile)

Funktion:
FS Elliot Regular,
7 pt auf 9,6 pt

Landeshauptstadt Kiel

Beispielreferat
Offentlichkeitsarbeit

Rathaus, Zimmer 123

Fleethorn 9, 24103 Kiel

T 04319011234

F 0431901-5678

M 0173 1234567
maximilian.beispiel-doppelname
@kiel.de

Informationen:
FS Elliot Regular,
7 pt auf 9,6 pt

Telefonnummer:
FS Elliot Bold,
7 pt auf 9,6 pt

Ausnahme fiir Oberblirgermeister und Stadtprasident

Kiel. Sailing. City.

Dr. Ulf Kéampfer

Oberbirgermeister

LogogroRRe: 60 %
WappengroBe: 70 %
Textbiihne: 100 % KIELBLAU
Name: 50 % KIELCYAN

Landeshauptstadt Kiel

REVETH

Fleethorn 9

24103 Kiel

T 0431901-3001

F 0431901-63023

M 0175 581 26 50
Ulf.Kaempfer@kiel.de

50
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055

GESCHAFTSPAPIERE

Visitenkarten Beispiele

Die Visitenkarten folgen dem
allgemeinen Designprinzip.

Der Satz der Informationen beginnt
immer an der obersten Schriftlinie und
erweitert sich nach unten (1, 2).

Reichen neun Zeilen nicht aus, wird
zuerst die Adresse moglicherweise in
eine Zeile gesetzt (2).

Dariber hinaus wird eine zehnte Zeile
angehangt und der Zeilenabstand
auf 8,8 pt reduziert. Die Position des
Namens bleibt davon unberihrt. Der
Name steht auf der Schriftlinie der
dritten Zeile der Informationen. Er
erweitert sich bei Zweizeiligkeit nach
oben (3).

Eine internationale Variante kann auf
der Riickseite gedruckt werden (4).

—> Zuriick zum Hauptmend

Kiel. Sailing.City. ' Landeshauptstadt Kiel
K€ v

Kiel Sailing.City. ' Landeshauptstadt Kiel
Kief <

Maximilian
Beispiel-Doppelname

KiEl. Sailing.City. ' Landeshauptstadt Kiel
K€ <

Maximilian
Beispiel-Doppelname

51

Kiel. Sailing.City. v Landeshauptstadt Kiel
Kie| v

Ed Example

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



E-Mail-Signatur

Der Text der Mail ist Arial regular/bold
in 10 pt. Die eigene Mail-Adresse und
die Domains werden vom Programm
automatisch eingefarbt und unterstri-
chen. Das Logo fur die Platzierung in
der E-Mail gibt es im Pressereferat und

zum Download im Intranet.

—> Zurlick zum Hauptmendi

1z [

1z [

1.z [

2LZ|:

1z [

1z [

1z [

52

Schrift
Arial regular/bold
10pt

Hinweis

Maximal ein weiteres
Logo mdglich,

z. B. Nachhaltigkeitspreis,
Kieler Woche ...

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



05.7

GESCHAFTSPAPIERE

PowerPoint

Die PowerPoint-Prasentation der Stadt
Kiel nimmt das Corporate Design auf
Titel-, Kapitel- und End-Folie auf. Die
Dachmarke ist dartiber hinaus auf
jeder Folie vorhanden.

Es gibt verschiedene Titelfolien im
Masterdokument, die je nach Thema
ausgewahlt werden kénnen.

Alle wesentlichen Folientypen sind
abgedeckt und bieten die Mdglichkeit,
verschiedenste Inhalte im Corporate
Design der Stadt zu prasentieren.

Auf jeder Folie ist neben der Seitenzahl
eine Index-Zeile eingefligt, mit der
man auch einzelne Folien immer der
Gesamtprasentation zuordnen kann.

—> Zurlick zum Hauptmendi

Kiel. sangciy

[ —

Folie mit Text und Abbildungen
Beispiel 2

+ Auf dieser Folie werden zwei kleine
Bildmotive verwendet
+ Das Textfeld ist wieder etwas breiter

+ Bel Hochformaten kénnen Sie die
Grofe der Bildmotive anpassen

Kiel. suims cay

Folie mit Text und Abbildungen
Beispiel 3

+ 3 Motive mit beschrelbendem Text

+ Anstelle eines Bildmotivs kbnnen Sie auch
andere Objekte platzieren, z.B. ein Diagramm

* Mehrals 3 Bildmotive pro Fole solften Sie
nicht verwenden

Kiel. winsc

Titel der Folie in 24 pt
plus zweite Zeile, ZA automatisch

1. Titelseite - Die Titelseite ist verbindiich!
2. Ablauf der Prasentation

3. Folie mit nur Text

4. Folie mit Text und Bild - Beispiel 1

5. Folie mit Text und Bild - Beispiel 2

5. Folie mit Text und Bild - Beispiel 3

6. Folie mit groformatigem Bild

7. Folie mit groBiem Diagramm

8. Titelfolie fur ein Unterkapitel

9. Abschlussfolie - Diese Folie ist verbindiich!

Kiel. s,

Folie mit Text und Abbildungen und dazu eine
zweizeilige Uberschrift

Folie mit einem kleinen Diagramm

Platzierung eines
Diagramms mit zuséitz- o
lichem Text

Optional kann das
Textfeld entfernt werden »
und das Diagramm
vergrofiert werden

[T —

Folie mit nur Text und Abbildungen und dazu eine
zweizeilige Uberschrift

+ Eine Folie mit ,nur Text" wirkt immer etwas unattrakliv.

+ Versuchen Sie deshalb Ihre Texte auf wenige Stichpunkle
2u reduzieren.

+ Vermeiden Sie ausformulierte Satze!
+ Bei Aufzahlungen beschrinken Sie sich auf maximal 6 Punkte.

+ Zu viel Text auf einer Folie wird von den Zuhdrerinnen und
Zuhérern nicht gelesen.
+ Teilen Sie viel Text besser auf mehrere Folien auf.

[ —

Kiel. sumscry

Folie mit einem grofien Diagramm
und einer zweiten Zeile

m I l l
@
0

53

Kiel. wnsc

Folie mit Text und Abbildungen
Beispiel 1

+ Auf dieser Folie wird ein
grofies Bildmoliv verwendet

+ Das Textfeld ist schmaler,
S0 dass mehr Platz fur das
Bildmotiv ist

+ Reduzieren Sie den Text auf
das Wesentiche

Kiel. saing.ciy.

Kiel. suingciy

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0






061

LAYOUT

Layout-Prinzip

Fur eine schnelle Wiedererkennung
aller Kommunikation unter der stad-
tischen Dachmarke gibt es ein festes
Designprinzip fir alle Medien. Darin
ist die Flachenaufteilung festgelegt
sowie feste Positionen fir alle Teile
der Botschaft, die Internetadresse und
mogliche Partner*innenlogos.

Der kreative Spielraum ist kleiner,

die kreative Herausforderung umso
grofRer!

—> Zuriick zum Hauptmend

Logo

Organisation/Amt
Zahlen/Daten/Fakten
(optional)

Uberschrift

Foto/Illustration/
erganzende Textteile/
Slogan

Internetadresse

Ki
K!

kiel.de

el Sailing. City.
el

55

Piktogramme oder
Marken der Stadt
(optional)

Kiel ist das Paradies fiir Radfans

Partner*innenlogos
(optional)

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



06.2

LAYOUT

Layout-Parameter

Allen Medien liegt das gleiche relati-
onale Raster zugrunde, an dem alle
Designobjekte ausgerichtet werden
sollen. Die Flache ist in zwolf gleiche
Schichten aufgeteilt. Das typografi-
sche Raster besteht immer aus 11 mm
breiten Spalten mit 4 mm Abstand
zueinander. Die in der Breite variie-
renden Rander des Satzspiegels und
die Anzahl der Spalten gleichen die
Formatunterschiede aus.

Textblihne und Gestaltungsbereich
bedingen einander. Die Textmenge und
damit die GréRe der Blihne bestimmt
den verbleibenden Platz.

Logobreite und Eckenradius des
Layouts sind gleich.

—> Zurlick zum Hauptmendi

Gestaltungsbereich
je nach Ausdehnung
der Textbiihne

Logobreite
T 1

1/12 |:
4'(;‘%:. Sailing.City.

K

Horizont

i Text

Beispiel

DIN A4 210 X 297 mm

Minimale Textbihne

Maximale Textbihne

kiel.de

1/24 [

L |
Eckenradius = Logobreite

56
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06.2

LAYOUT

Layout erweiterter Horizont

Um, besonders in grof¥formatigen
Hochformat-Anwendungen wie zum
Beispiel Plakaten und Broschuren, die
formatrelevante Gestaltungsflache
zu maximieren darf die Horizontlinie
optional um ein halbes Zwolftel nach
oben verschoben werden.

Alle weiteren formatbildenden Ver-
mafRungen bleiben bestehen. Dieser
erweiterte Horizont darf dann folge-
richtig auch bei der Innenseitengestal-
tung Anwendung finden.

—> Zurlick zum Hauptmendi

57

Logobreite
T 1 DIN A4 210 X 297 mm

1/12

4Khli5a’rting.€ityf E BE B E BE B BEm
K!el 1 4 17

Optional:
Erweiterter Horizont
Minimale Textbihne

Text ‘
Beispiel

Maximale Textblhne

Gestaltungsbereich
je nach Ausdehnung

der Textblihne 8,5

5,5
kiel.de 4

1/24 [

L |
Eckenradius = Logobreite

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



LAYOUT

06.2 Layout linearer Kurvenverlauf 58

Logobreite

Fir mehr Vielfalt besonders bildlas-
T 1 DIN A4 210 X 297 mm

tiger Titelentwirfe ist es moglich,
den Eckenradius in eine weile lineare 12

Negativ-Umsetzung umzuwandeln. 4Kiel_§mw€ﬁy—
[ ] N .
K! el 14 17

Hierzu werden die Textblhne und der

Gestaltungsbereich randabfallend in Optional:
den Anschnitt erweitert. Das verwen- Erweiterter Horizont

dete Bildmaterial muss stets einen

ausreichenden Kontrast zur weifen T t -
Lineatur gewahrleisten. ex .
Beispiel

Minimale Textbihne

Maximale Textbihne

Dariber hinaus bleiben alle weiteren

Abmessungen, Abstande und Gestal- -
tungsregeln unangetastet.

Gestaltungsbereich
je nach Ausdehnung
der Textbihne

1/24 [

L |
Eckenradius = Logobreite

—> Zuriick zum Hauptmend KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



LAYOUT

06.2 Beispiel linearer Kurvenverlauf

—> Zuriick zum Hauptmend

KiEl. Sailing. City.
Kie|

Optional:
Erweiterter Horizont

Verkehr

in Kiel

59

DIN A4 210 X 297 mm

8,5

5,5

L |
Eckenradius = Logobreite

Optional:
Erweiterter Horizont

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0
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LAYOUT

Layout Textbiihne

Die Textbiihne wird fiir Uber-und
Untertberschriften und andere
Ubergeordnete Informationen wie
Jahreszahlen, Ortsangaben oder
Piktogramme genutzt.

Der obere und untere Abstand zum
Rand und der Abstand von Thema zu
Headline wird durch ein vierfaches
der jeweiligen Versalhohe des Themas
definiert. Die Rander rechts und links
werden durch die Satzspiegel der
jeweiligen Formate definiert. Bei der
Einpassung der Buchstaben zahlen
nicht Schriftlinien oder Tiegelhohen,
sondern die jeweils sichtbaren
Versalhohen oder Unterlangen.

—> Zuriick zum Hauptmend

60

Text

Beispiel

Beispieltext

Beispieltext

Beispieltext

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



06.4

LAYOUT

Layout Submarken

Auf der Textblihne kdnnen auch
zusatzliche Logos platziert werden.
Sie kdnnen sowohl nach oben als auch
nach unten Uber die Abstandslinien
hinausgehen. Sie durfen nicht tGber
den Layoutschutzrahmen links hinaus-
ragen.

—> Zuriick zum Hauptmend

Beispieltext

Beispieltext

Beispiel

Text

61
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LAYOUT

Layout Display-Broschiiren

Bei Flyern und Broschiiren, die in
Displays ausgelegt werden, die einen
Grofiteil der bedruckten Flache
abdecken, kann ein Batch an der
Oberseite des Formats angebracht
werden, der hilft, den jeweiligen
aktuellen Inhalt zu identifizieren.

Der Batch darf in KielCyan, KielBlau
und in allen Sekundarfarben angelegt
werden. Er sollte mdglichst dezent
gestaltet werden und das rechts
dargestellte Mal nicht Uber- oder
unterschreiten:

Die Standflache des Batchs ist die
Schriftlinie des gespiegelten Kiel.

im Logo. Die Breite betragt in den
Formaten DIN lang und As 1,5 Spalten
und einen Zwischenraum. Im Format
A4 ist der Batch 2 Spalten und zwei
Zwischenraume breit.

—> Zuriick zum Hauptmend

.
Kiel. Sailing. City.
Kie

Beispiel-

Event

Kielde

Beispiel-
event

Kiel. Sailing. City.
Kief

No
02

Beispiel
Magazin

Kelde

62

November

Kiel. Sailing. City. 2021
Ki€e|

Beispiel-

Event

kiel.de
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06.6 Layout Freiraum 63

AuRerhalb der vorgesehenen Flachen

fur Text und Gestaltung gibt es einen ° o
Raum rechts und unterhalb des KIE'. Sailing.City. Klel e Sailing.City.
Logos, der in speziellen Fallen fir die K!e e

Gestaltung genutzt werden kann.

Fur die Ermittlung des konkreten
Raums wird ein Teil der Logotype nach
rechts dupliziert und schrankt so den
erlaubten Raum in dem jeweiligen
Format ein.

kiel.de kiel.de

—> Zuriick zum Hauptmend KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



00.0

LAYOUT

Layout Freiraum

Bei der Gestaltung mit dem
Freiraum sind folgende Regeln und
Einschrankungen zu beachten:

Die Elemente dirfen nicht Gber/unter
der Typografie laufen (1). Zusatzliche
Logos dirfen in die Textbihne hin-
einragen, sie dirfen ebenfalls in den
Freiraum darlber hineinragen solange
sie den Schutzraum des Logos respek-
tieren (2). Die Elemente dirfen nicht
zu massiv im Vergleich zur Logotype
sein (3). Typografische Elemente dir-
fen nicht aus der Textblihne hinaus-
ragen (4). Alle Elemente im Freiraum
mussen einen Ursprung in den Flachen
darunter haben (5). Der in Ausnah-
mefallen mogliche Batch darf nurin
der angezeigten GroRRe und Position
erscheinen (06.5)

—> Zurlick zum Hauptmendi

Kiel. suingciy

Energiecffizizhz

Kiel. suingcry

Kiel. singciy

Kiel. saing iy

Energiecffizienz

Kiel. saingcry

Kiel. saing iy

Griinflachen

64

Kiel. saing ci Kiel. suingciy 2

jeler

wege
Mobilitét Mobilitét
Kieler
wege

Kiel. suingciry. Kiel. saing iy 4

Mobilitat

Kiel. saing.city Kiel. saiing.ciy = 6

Beispiel- Beispiel-
Event Event

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



LAYOUT

Layout mit/ohne Textbiihne

Im Regelfall muss das Kiel-Layout

mit Textblhne realisiert werden. Ist
der Gestaltungsbereich darunter ganz
oder teilweise in der Farbe der Text-
blihne gehalten, entsteht der Eindruck
einer Gesamtflache.

Nur in Ausnahmefallen dirfen
Medien mit einem durchgehenden
Gestaltungsbereich ohne Textbihne
gestaltet werden. Die Entscheidung
Uber eine solche Ausnahme trifft nur
das Pressereferat.

—> Zurlick zum Hauptmendi

65

Regel: Gestaltung mit Textbiihne Regel: Gestaltung mit Textblihne und Ausnahme: Gestaltung ohne Textbiihne

gleichfarbigem Gestaltungsbereich

Kiel. Sailing. City. Kiel. Sailing. City.

Kiel. Sailing. City.

kiel.de kiel.de kiel.de

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



LAYOUT

06.8 Layout Freisteller

Freigestellte Bilder, Illustrationen,
Piktogramme oder Logos dirfen nicht
ohne Fond in den daftir vorgesehenen
Flachen platziert werden.

—> Zuriick zum Hauptmend

Kiel. Sailing. City.
Kie|

Kieler
Bader

66

KiEl. Sailing. City. KiEl. Sailing. City.
Kie| Kie|

Kieler Kieler
Bader Bader

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



060.8

LAYOUT

Layout Freisteller mit Kontur

Sollte die Verwendung eines frei-
gestellten Elements als Titelgrafik
notwendig sein, die keine Fondfarbe
im Farbkanon der Landeshauptstadt
Kiel zuldsst, muss die Gestaltungsfla-
che durch eine Kontur vom restlichen
Format visuell abgegrenzt werden.

Die TextblUhne der Headline muss
hierbei in jedem Fall als flachige
Anwendung erhalten bleiben. Die
abgrenzende Kontur sollte sich dabei
stets derselben Farbe bedienen und
nicht feiner als mit 1,5 pt Linienstarke
angelegt werden.

—> Zurlick zum Hauptmendi

Kie l o Sailing.City.

Familienzentren
in Kiel

kiel.de/familienzentren

Kiel. Sailing. City.

Familienzentren
in Kiel

kiel.de/familienzentren

67

Kiel. Sailing. City.

Familienzentren
in Kiel

Kiel.de/familienzentren

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



LAYOUT

Layout Eindruck-Medien

Eindruck-Medien werden einmal
vorgedruckt und kdnnen dann mit

Hilfe eines Kopierers variabel bedruckt .
|I§=gl. Sailing. City.

werden. el

Damit der schwarze Druck genligend

Lorem ipsum dolor

Kontrast zum Hintergrund hat, dirfen
KielCyan oder die Sekundarfarben in
maximal 60 % Flachendeckung und
das KielGrau in maximal 25% Flachen-
deckung vorgedruckt werden.

Sind die Informationen auf der Text-
blihne immer die gleichen (Amt, e
Institution, Thema, etc.) konnen diese

weiterhin in weil auf 100% der jeweili- Iéigl. Sailing.City.

1e|
gen Farbe vorgedruckt werden.

—> Zuriick zum Hauptmend

Kiel. Sailing. City.
Kiel

Lorem ipsum dolor

Sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna
aliguam erat volutpat. Ut wisi enim
ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea commodo. con-
sequat. Duis autem vel eum iriure

Lorem ipsum dolor

Sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna
aliguam erat volutpat. Ut wisi enim
ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea commodo. con-
sequat. Duis autem vel eum iriure
dolor in hendrerit in

68

Kiel. Sailing. City.
Ktel

100% KielCyan/
100% Sekundarfarbe

Lorem ipsum dolor

60% KielCyan/
Sekundarfarbe

Kiel. Sailing. City.
Ktel

60% KielCyan/
Sekundarfarbe

Alternativ im Einzelfall
auch maglich: 100 % KielCyan/
Sekundarfarbe

e

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



06.10 Layout Impressum

Das Impressum ist integraler
Bestandteil jeden Mediums und

gibt in rechtlich wirksamer Weise
Auskunft Gber Verantwortlichkeiten,
Nutzungsrechte und Herkunft der
Informationen. Daher muss das

Stadtwappen Teil des Impressums sein.

Das Impressum wird entweder durch
eine Linie oder durch einen Fond vom
Inhalt des Mediums getrennt.

Der Pressedienstbogen ist eine
Sonderldsung des Impressums.

Uber Ausnahmen entscheidet das
Pressereferat.

—> Zurlick zum Hauptmendi

LogogrofRe

80 %, 40 mm

Text

FS Elliot Bold/Regular,
8 pt auf 10 pt

Linie

0,5 pt

Fond
KIELGRAU, 10 %

Herausgeberin:

Landeshauptstadt Kiel

Adresse: Pressereferat, Post-
fach 1152, 24099 Kiel, E-Mail:
oeffentlichkeitsarbeit@kiel.de,
Redaktion: Fachamt xy, Foto-
nachweis: in der Publikation
verwendete Fotos - Titelbild ist
gesondert zu behandeln, Titel-
bild: Fotografenatelier Example,
Layout: Agentur Beispielname,
Druck: Druckerei, Auflage:
70.000 Stiick, Kiel 11/2021
Optional: Kartographie, Luft-
bildfreigaben, Quellennachweis,
Hinweis: Vervielfaltigung, Spei-
cherung und Nachdruck -auch
auszugsweise - ist ohne Geneh-
migung der Herausgeberin und
der Redaktion nicht gestattet.

Herausgeberin:

Landeshauptstadt Kiel

Adresse: Pressereferat, Postfach 1152, 24099 Kiel,
E-Mail: oeffentlichkeitsarbeit@kiel.de, Redaktion:
Fachamt xy, Fotonachweis: in der Publikation verwen-
dete Fotos - Titelbild ist gesondert zu behandeln, Titel-
bild: Fotografenatelier Example, Layout: Agentur
Beispielname, Druck: Druckerei, Auflage: 70.000 Stiick,
Kiel 11/2021 Optional: Kartographie, Luft- bildfreigaben,
Quellennachweis, Hinweis: Vervielfaltigung, Speiche-
rung und Nachdruck - auch auszugsweise - ist ohne
Genehmigung der Herausgeberin und der Redaktion
nicht gestattet.

Herausgeberin:

Landeshauptstadt Kiel

Adresse: Pressereferat, Postfach 1152, 24099 Kiel, E-Mail:
oeffentlichkeitsarbeit@kiel.de, Redaktion: Fachamt xy, Foto-
nachweis: in der Publikation verwendete Fotos - Titelbild ist
gesondert zu behandeln, Titelbild: Fotografenatelier Example,
Layout: Agentur Beispielname, Druck: Druckerei, Auflage: 70.000
Sttick, Kiel 11/2021 Optional: Kartographie, Luftbildfreigaben,
Quellennachweis, Hinweis: Vervielfaltigung, Speicherung und
Nachdruck - auch auszugsweise - ist ohne Genehmigung der
Herausgeberin und der Redaktion nicht gestattet.

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



LAYOUT

0611 Layout Partnerlogos

Partnerlogos kdnnen am FuR der Seite
abgebildet werden. Der dafur vorge-
sehene Raum ist 2/3 des jeweiligen
Spaltenrasters breit und 1/24 hoch. Die
Zone ist vertikal mittig im untersten
Zwolftel positioniert.

—> Zuriick zum Hauptmend

70
1/12

X w *a ]
kiel.de E‘!’q H.IEI n,‘q [,nn : 1/24

2/3 des Spaltenrasters

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



06.11

LAYOUT

Layout Partnerlogos 71

In Ausnahmefallen kann bei mehr
Platzbedarf das Layout um eine halbe
oder eine ganze Rasterh6he nach oben
versetzt werden. Diese Falle missen

Kiel. Sailing. City.
Kie|

mit dem Pressereferat abgesprochen
werden.

Kiel. Sailing. City. Kiel. Sailing. City.
Kie| Kief

Text Text

Beispiel Beispiel

—> Zuriick zum Hauptmend KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



0611

LAYOUT

Layout Partnerlogos

In Ausnahmefallen kann ein Logo
optisch gleichwertig zur Dachmarke
rechts oben in den Medien platziert
werden.

Auf dem Format DIN lang kann die

Dachmarke daftr auf minimal 80%
LogogroRRe reduziert werden.

—> Zuriick zum Hauptmend

Kiel. Sailing. City.
Kie|

lr. THIE LA

72

&Eg}. Sailing. City. e m (]

Text

Beispiel

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



LAYOUT

0612 Layout Internet-Domain 73

Auf Plakaten und allen weiteren Grof3-

formaten kann die Internet-Domain

bis zu 200% der im Layout/Template

angegebenen GrofRe einnehmen. Ki
Besonders Direkt-Domains sind Teil K!
der Informationshirarchie und muissen

el. saing.city. KiEl. Sailing.City.
&l g.City K!el g.City.

schnell zu erkennen sein.

Fahrrad Fahrrad

sommer sommer

Endlich frei. Endlich frei.

el de kiel.de/fahrradsommer

—> Zuriick zum Hauptmend KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



0613

LAYOUT

Gestaltungsbeispiele: DIN lang hoch

Neben den typografischen Regeln
pragt ein konsequenter Bild- und Fond-
Einsatz das Design der Medien.

Die Kurve der Titelseite kann bei
ahnlich grofRen Bildern und Flachen
wiederholt werden. Bei kleineren
Bildern wird der Radius halbiert.
Sehr kleine Bilder werden immer
ohne Kurve eingesetzt.

Uber alle Bilder eines Mediums hinweg
sollte ein harmonischer Farbklang
erreicht werden.

Gestaltungsbeispiel
DIN lang optional mit
erweitertem Horizont

—> Zurlick zum Hauptmendi

Kiel. sailing. City.
Ktel

Leben

in Kiel

welde

Kiel. Sailing. City.
Kiel

Leben

in Kiel

Welde

Text

dolor sit amet, consetetur
ed diam

ut dolupta cusande et

nonumy eirmod tempor
invidunt ut labore et dolore.
magna aliquyam erat, sed
diam voluptua. At vero eos
etaccusam et justo duo do-
tores et ea rebum. Temporia
dolore quam non conse-
quam volupta temperchit
Dies st ein hervorge-
hobenes Zitat iiber
drei Zeilen.

Text

simodi to majorunt molo-
rem peliquoditae vellige
ndelit porepratium in et
velest ommolor ehendan
tiberepratur.

Mostius iscium que maio
verum seque consendunt
faccae laipsa suntur sanda
cus etusant, quam doluptis
etexces endit vendam, cum
et, coriatiorem. Ecat et
veliquatur? Alitibu scidest
dusae es dis esendit n pedis
s simolo quassimuscit au-
tatem fugia voluptur? Qui
ne quam ven's qui nitiasitas

dolor sit amet, consetetur

iam quod.
ut dolupta cusande rferit

Lorem ipsum dolor sit amet, con-
setetur sadipscing elitr, sed diam
nonumy eirmod tempor invidunt

ut labore et dolore sed. Eceaquiae
eum, optatio et rerunti verchil la-
mus, aut audio ommo torio. Nequa-
meni ommosti ut ulparunt.

Aximus estiam excea nonet qui reic

tore od ma vereperspic temque plis

eum quia di ipiscium que nonsequi
nimoloris nobit volorer aturibus inu-
sam nulparibus, eosanis dol

Dies ist ein hervorge
hobenes Zitat iiber ~
drei Zeilen.

Uberschrift unter Text
conseceperem ut dolupta
cusande rferit dit verrovi
deliquas arfores simodi to
maiorunt molorem peliquo-
ditae vellige ndelit porepra-
tiumin et velest ommolor
chendan tiberepratur.

Uberschrift unter Text

FlieRtext | orem ipsum verum seque consendunt

Golorsit amet, consetetur  faccae la ipsa suntur sanda
ddi cus etusant,

nonumy eirmod tempor et ex es endit vendam, cum

Mostius scium que maio

Text

tiumin et velest ommolor
ur ehendan tiberepratur

simodi

et, coriatiorem. Ecat et veli- I et s que malo

magna aliquyam erat, sed
diam voluptua. At vero eos
etaccusam et justo duo do-
lores et ea rebum. Temporia
dolore quam non conse-

ndelit porepratium i et
velest ommolor ehendan
tiberepratur;

Mostius iscium que maio

e verum seque consendunt
ciam voluptua At vero ecs  ae es dis esendit in pedis. are faceae laipsa suntur sanda
et accusam et justo dua do-

ed  cusetusant, quam doluptis
lares et e rebum. Temporia N "

i etexces endit vendam, cum
olore quam non conse-

et, coriatiorem. Ecat et
R 2 1emperchit veliquatur? Alitibu scidest

Dies ist ein hervorge-
hobenes Zitat iiber
drei Zeilen.

faccae laipsa suntur sanda
cus etusant, quam doluptis
et exes endit vendam, cum
et, coriatiorem, Ecat et
veliquatur? Alitibu scidest
dusa es dis esendit n pedis
s simolo quassimuscit au-
tatem fugia voluptur? Qui
e quam ven's qui nitiasitas

non  dusae es dis esendit in pedis
e o essimolo quassimuscit au-
tatem fugia voluptur? Qui
ne quam vens qui nitiasitas
a Temporia dolore quam non
i consequam
Geliquas arfores simoci to
maiarunt melorem peliquo

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION
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LAYOUT

0613 Gestaltungsbeispiele: DIN lang hoch

Alle Text-und Linienarten sind

im Kapitel ,,Typografie” prazise
beschrieben. Die Spaltenbelegungen
finden sich bei den Beschreibungen
der einzelnen Formate im Kapitel
,Medien“ Alle Angaben sind dartber
hinaus Teil der Templates, die fir jedes
Format existieren.

Bei der Gestaltung sollte moglichst
der Horizont eingehalten werden, der
durch das Titelbild vorgegeben wird.
Nur bei extremem Platzbedarf kann
der FlieRRtext auch an der obersten
Rasterlinie angesetzt werden.

—> Zurlick zum Hauptmendi

Gestaltungsbeispiel
DIN lang mit linearem
Kurvenverlauf

Kiel. Sailing. City.

Kielde

Kiel. Sailing.City.

Dies ist die Uberschrift
This is the english headline

Dies ist die Uberschrift

Unteriiberschriften sind manchmal nétig

Diesistein Typoblindtext.  Dies st ein Typoblindtext Ar

An ihm kann man sehen, ob en.ob alle

alle Buchstaben da sind und wie
wie sie aussehen. Manchmal

benutzt man Worte wie

Hamburgefonts, Hambur. Ralgenduks
Rafgenduks oder oder Handgloves, um
Handgloves, um Schriften  Schviften zu testen
2utesten. Manchmal Sitze,  Manchmal Satze,die alle

die alle Buchstaben des Buchstaben des Alphabets
Alphabets enthalten -man

nennt diese Sitze This is a longer english
»Pangramsic headiine in two lines

Sehr bekannt it dieser: The
Diesist eine lingere
2weizeilige Uberschrift.
Sehr bekannt st dieser: The
auick brown fox jumps over
the lazy old dog. Oft werden
in Typoblindtexte auch
fremdsprachige Satzteile
eingebaut (AVAIL® and
Wefox™ are testing aussila

brown fox ju

Kerning),um die Wirkung in
‘anderen Sprachen zu testen.
I Lateinisch sieht zum Bei-
spiel fastjede Schrift gut

Uberschrift

Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob alle
Buchstaben da sind und wie sie aussehen, Manchmal be-
nutzt man Worte wie Hamburgefonts, Rafgenduks oder
Handgloves, um Schriften zu testen. Manchmal Satze, die

Siitze »Pangramse. Sehr bekannt ist deser: The quick brown
fox jumps over the lazy old dog. Oft werden in
Typoblindtexte auch fremdsprachige Satzteile eingebaut
(AVAIL® and Wefox™ are testing aussi [a Kerning), um die
Wirkung n anderen Sprachen zu testen. In Lateinisch sieht
2um Beispiel fastjede Schrift gut aus

Dies it ein Typoblindtext. An ihm kann
man sehen, ob alle Buchstaben da sind

und wie se aussehen. Manchmal be-
Rutzt man Worte wie

75

Kurze Uberschrift

Unteriiberschriften verdeutlicher
Uberschrift mit erklarenden Wor

Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man
sehen, ob alle Buchstaben da sind und wie sie
aussehen, Manchmal benutzt man Worte wie
Hamburgefonts, Rafgenduks oder Handgloves,
» testen. Manchmal Sitze, die al

Rafgenduks oder Handgloves, um
Sehriften zu testen. Manchmal Sitze,

die alle Buchstaben des Alphabets

enthalten-man nennt diese Satze.

Pangramse. Sehr bekannt ist dieser.

The quick brown fox jurmps over the

Lazy old dog.Oft werden in Anmerkungen
Typoblindtexte auch fremdsprachige

satzteile eingebaut (AVAIL® and

Wefox™ are testing aussia Kerning),

um die Wir- kung in anderen Sprachen

2utesten. In Lateinisch sicht zum

Dies st eine langere zweizeilige
Oberschrift mit Format!

Beispiel fast jede Schrift gut aus. Quod
erat demonstrandum, Seit 1975 fehlen
in den meisten Testtexten die Zahlen,
weswegen nach TypoGb, 204 § ab dem

Jahr 2034 Zahlen n 86 der Texte ur  Wichige Textele
PAlicht werden. Nichteinhaltung wird  markieren

it bis 2u 245 € oder 368 bestraft,

Genauso wichtig in sind mittlerweile

Hier kinnte ein betontes Zitat stehen,
das entsprechend mit An-und Abfiihrungs-
zeichen versehen i

it 1975 fehlen
Testtexten die Zahlen, weswegen nach TypoGb.204 § ab
dem Jahr 2034 Zahlen in 86 der Texte zur PAlicht werden.
Nichteinhaltung wird mit bis zu 245 € oder 368 § bestraft.
Genauso wichtig in sind mittlerweile auch Aqcants, die in
neueren Schriften aber fast immer enthalten sind. Ein wich
tiges aber schwierig zu integrierendes Feld sind OpenType-
Funktionalititen. Je nach Software und Voreinstellungen
K6nnen eingebaute Kapitalchen, Kerning oder Ligaturen
(sehr pfifig) nicht richtiq dargestellt werden.Dies st ein

Buchstaben des Alphabets enthalten -man nennt
diese Sitze »Pangramsc. Sehr bekannt ist dieser:
The quick brown fox jumps over the lazy old dog
Oft werden in Typoblindtexte auch
fremdsprachige Satzteile eingebaut (AVAIL® and
Wefox™ are testing aussi la Kerning), um die
Wirkung in anderen Sprachen 2u testen.

In Lateinisch sicht zum Beispiel fast jede Schrift
ut aus. Quod erat demonstrandum. Seit 1975

fehlen in den meisten Testtexten die Zahlen,
weswegen nach TypoGh. 204 § ab dem Jahr 2034
Zahlen n 86 der Texte zur Pficht werden.
Nichteinhaltung wird mit bis zu 245 € oder 3685
bestraft. Genauso wichtig in sind mittlerweile
auch Agcente, die in neueren Schriften aber fast
immer enthalten sind. Ein wichtiges aber
schwierlg zu integrierendes Feld sind
OpenType-Funktionalititen. Je nach Software.

Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob alle
Buchstaben da sind und wie sie aussehen. Manchmal be-
nutzt man Worte wie Hamburgefonts, Rafgenduks oder
Handgloves, um Schriften zu testen. Manchmal Sitze,die
alle Buchstaben des Alphabets enthalten- man nennt diese.

foxjumps over the lazy old dog. Oft werden n Typoblind
texte auch fremdsprachige Satzteile eingebaut (AVAIL®
and Wefox™ are testing aussiLa Kerning), um die Wirkung
inanderen Sprachen zu testen. I Lateinisch sieht zum

Quod erat demonstrandum. Seit 1975 fehlen in den meisten
Testtexten die Zahlen, weswegen nach TypoGb. 204 §.ab.
dem Jahr 2034 Zahlen in 86 der Texte zur Pflicht werden
Nichteinhaltung wird mit bis 2u 245 € oder 368§ bestraft,
Genauso wichtig in sind mittlerweile auch Ageete, die in
neueren Schriften aber fast immer enthalten sind. Ein wich-

o
Funktionalitéten. Je nach Software und Voreinstellungen

Quod erat demonstrandum, Seit 1975 fehlen in den meisten
Testtexten die Zahlen, weswegen nach TypoGb. 204 § ab
dem Jahr 2034 Zahlen in 86 der Texte zur PAlicht werden.
bis 20 245 € oder 368 bestraft,

Genauso wichtig in sind mittlerweile auch Agcenté, die in
neueren Schriften aber fast immer enthalten sind. £n wich-
tiges aber schwierlg zu integrierendes Feld sind OpenType-

o
Inhalt.
da sind und wie sie aussehen. Beispiel fast jede Schrift gut aus.

oder 368 § bestrat.

Funktionaltiten. Je nach Software und Voreinstellungen
kennen eingebaute Kapitalchen, Kerning oder Ligaturen
(sehr phfig) nicht richtig dargestell werden.Dies st ein

Testtexten die Zahlen, weswegen nach TypoGb.204 §.ab.
dem Jahr 2034 Zahlen in 86 der Texte zur Pflicht werden.
Nichteinhaltung wird mit bis 2u 245 € oder 368 bestraft,

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



LAYOUT

0613 Gestaltungsbeispiele: DIN A5

Farbige Texte sind nur als Auszeich-
nung (Uberschrift, Zitat, Hervorhe-
bung, etc.) erlaubt. Sie diirfen in 100%
KIELCYAN oder in einer 100% Sekun-
darfarbe eingesetzt werden. Dabei
sollte moglichst die Sekundarfarbe
verwendet werden, die durch den Titel
vorgegeben ist.

—> Zurlick zum Hauptmendi

Kiel. Sailing. City.

Kielde

Inhalt.

1. Diesist ein Typoblindtext. o1
‘An ihm kann man sehen, ob alle Buchstaben o9
da sind und wie sie aussehen.

Manchmal benutzt man Worte n
Hamburgefonts, Rafgenduks oder Handgloves, 5
um Schriften zu testen.

Manchmal Satze,die alle Buchstaben des ”
Alphabets enthalten

02. Man nennt diese Siitze »Pangramsc. 20
‘Sehr bekannt it dieser: The quick brown fox =
jumps over the lazy old dog.

Oft werden i Typoblindtexte auch 3

Satztelle eingebaut

Kurze Uberschrift

Unteriiberschriften verdeutlichen die
Uberschrift mit erklirenden Worten

— .oballe
sie aussehen. Manchmal benutzt man Worte wie Hamburgefonts,
Rafgenduks oder Handgloves, um Schriften zu testen, Manchmal
sitze,

auick

y
over the lazy old dog, Oft werden in Typoblindtexte auch fremd-

aKerning), um die Wirkung in anderen Sprachen zu testen. In

Beispiel
fox jumps over the lazy old dog. Oft werden in Typoblindtexte

Seit 1975 fehlen in den meisten Testtexten die Zahlen, weswegen nach
TypoGb.204 § ab dem Jahr 2034 Zahlen in 86 der Texte zur Pflicht
werden. Nichteinaltung wird mit bis 2u 245 € oder 368 § bestraft
Genauso wichtig in sind mittlerweile auch Agcents,die in neueren
Schriften aber fast immer enthalten sind. Ein wichtiges aber schwierig
2u integrierendes Feld sind OpenType- Funktiona- lititen. The quick
brown fox jumps over the lazy old dog. Oft werden in Typoblindtexte,
The quick brown fox.

S0 kénnen eingebaute Kapitalchen, Kerning oder Ligaturen (sehr
pfifg) nicht richtig dargestellt werden.Dies ist ein Typoblindtext. An
ihm ob und h

Nichteinhaltung wird mit bis 2u 245 € oder 368 § bestraft. Genauso
wichtig in sind mittlerweile auch Aqcénts,die in neveren Schriften

sind. 9
integrierendes Feld sind OpenType- Funktionalititen. Nicht-
oder 368 ¢ bestrat

Editorial.

An ihm kann man sehen, ob alle Buchstaben da sind und
wie sie aussehen. Manchmal benutzt man Worte wie
Hamburgefonts, Rafgenduks oder Handgloves, um
Schriften zu testen. Manchmal Satze, die alle Buchstaben
des Alphabets enthalten -man nennt diese Satze »Pan-
grams«. Sehr bekannt ist dieser: The quick brown fox
jumps over the lazy old dog. Oft werden in Typoblind-

5

texte, um die Wirkung in anderen Sprachen zu testen
Lateinisch sieht zum Beispiel fast jede Schrift gut aus
The quick brown fox jumps over the lazy old dog. Oft
werden in Typoblindtexte.

Rafgenduks oder Handgloves, um Schriften zu
testen. Manchmal Sktze, die alle Buchstaben des
Alphabets enthalten - man nennt diese Satze »Pan-
grams«. Sehr bekannt ist dieser: The quick brown fox
jumps over the lazy old dog. Oft werden in Typoblind-
texte, um die Wirkung in anderen Sprachen zu testen. In
Lateinisch sieht zum Beispiel

Uberschrift

Dies st ein Typoblindtext. P—
Anihm kann man sehen, ob alle Buchstaben da sehen, ob alle

sind und wie sie aussehen. Manchmal benutzt Buchstaben da

man Worte wie Hamburgefonts,Rafgenduks sndundviede
oderHanglove,ur Schfen  testen, Manch e,
i iz, i alle o

enthttn- man nennt cese Satze »eangramsc sugetonts et
S bekannt it cesr: The i brown fx Srdkooder
Jurmps ver the 52 ol dog, Oft werden i Typo- Somimaman.
lindtexe auc remdspracige Satae i Hanch Sz,

gebaut (AVAIL® and Wefox™ are testing aussi diealle Buch.
a Kerning), um die Wirkung in anderen Sprachen

2utesten. In Lateinisch sieht zum Beisplel fast

jede Schrift gut aus.

Quod erat demonstrandum.
Seit 1975 ehien in den melsten Testtexten die
Zahlen, weswiegen nach TypoGh. 204 § ab dem
Jah 2034 Zahien in 86 der Texte zur Pflicht
werden. Nichteinhaltung wird mit bis 20 245 €
oder 368 § bestaft. Genauso wichtg n sind
mittlerwele auch Ageats, die in neveren

Manchmal be-

Schriften aber fast immer enthalten sind. Ein nutzt man Worte

wich- tiges aber schwierig 2u integrierendes Feld wie

sind OpenType- Funktionalitaten. ksnnen ein Hamburgefonts,
d OpenType: Funktionalitaten. 9 Rafgenduks oder

ebaute Kapitalchen, Kerning oder Ligaturen (sehr Handgloves

pfifi) nicht richtiq dargestellt werden.Dies ist

o
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LAYOUT

0613 Gestaltungsbeispiele: DIN Az 77

Kigl. Sailing. City. .
Kie| Uberschrift.

Grofte Einfuhrungstext Uberschrift
GrofRer Einfuhrungstext Lorem ipsum dolor sit

Inhalt.
Leben

in Kiel

2isizalelele

slalzlalalels

KielCyan und die Sekundarfarben

dirfen auch in Abstufungen im Hier steht
Innenteil von Broschiren (Fonds, eine Uberschrift
Infografiken, etc.) eingesetzt werden. Hier steht

Dabei sollte mdglichst die Farbe eine Uberschrift.

eingesetzt werden, die durch den Titel Dreizeilig.

vorgegeben ist.

—> Zuriick zum Hauptmend KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



LAYOUT

0613 Gestaltungsbeispiele: DIN A4 mit erweitertem Horizont 78

K
K

Leben

.
iel. Sailing. City.
i€

Uberschrift.

Grofte Einfiihrungstext-Ube

Inhalt.

in Kiel e

glalalzlele

Grofe TextInhalsverzeichnis

02 Grofke Uberschriftinhaltsverzeichnis

slalelalalele

Grofer Text Inhalsverzeichnis

Bei der optional nach oben erweiterten

Horizontlinie ist diese auch bei der Hier steht
) ) eine Uberschrift
Innenseitengestaltung als optische
o - . Hier steht
Orientierungslinie gestalterisch durch- a > q
9 9 eine Uberschrift.
zusetzen. Dreizeilig.

—> Zuriick zum Hauptmend KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



LAYOUT

0613 Gestaltungsbeispiele: DIN A4

KiEL Sailing. City.
Ktel

Musikschule

Kiel

Sollte eine Leserfiihrung durch farbige
Unterscheidung von verschiedenen
Bereichen notwendig sein, kann

man dazu passende Sekundarfarben
einsetzen. Darlber hinaus darf
KielGrau auch in Abstufungen in
Broschiiren eingesetzt werden.

—> Zuriick zum Hauptmend

Inhalt.

‘or.Groie Oberschrft

Grofer TextInhalsverzeichnis

Grofer Text Inhaltverssichnis

Grofer Text Inhalisverzeichnis

HEHE

o2 GroBe Oberschrift

Grofer Text Inhaliverzeichnis

Grofer TextInhalsverzeichnis

Grofer TextInhalsverzeichnis

‘03, Grofe Oberschvift

Grofer TextInhalsverzeichnis

Groter Text Inhaltsverseichnis

HEEE

Grofer Text Inhalsverzeichnis

Percussion

Uberschrift.

° O
o rl o n seq u I Grofie Einfiihrungstext-Uberschrift

GrofRer Einfuhrungstext Lorem ipsum dolor sit
amet, consetetur sadipscing elitr sed diam nonumy.

q uo di p su s, o tempor it ut abore et dolove magria

aliquyam erat, sed diam voluptua at veros.

nos re, sandipis qui occusant accuptiatio. Et

i o vaupta tmpet it ia

porehenis mossita tintur re nonemos maio

occus, et vellam ataest qui corem dem. Ant.

Hic testi tet latenimi, seque prem estotatur si

nestemo diciis re, si duntibu santorr umquam,

saeperum dolorrunt laboritae prescieni tectet

arum este modic tet fugit, corem la que odit ~ :w”:'-l:
ma voluptae. Nate venimos dia doluptu sciati
coneturem nihillu ptaquo exereperiani sed ma

gnisc illabo. Sedipsum andigna. M@)\/_

Grofe Einfiihrungstext-Oberschrift
Grofer Einfiihrungstext Lorem ipsum dolor sit amet, con
setetur sadipscing elit,sed diam nonumy eirmod tempor
invidunt ut labore et dolore

diam voluptua at

quacctent facepe

eatat. Deliati ducim fuga. reper

et pa nis ex et maxim alia conecerror maximus exp

Grofter Einfilhrungstext Lorem ipsum dolor sit amet, con

setetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor
invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed
diam voluptua at veros. ltatiusapero maionsentus inihil
quacctent facepe sit ipis volori in re conessus molorepturit

79

Toatet ut qukd uam s e

423

opud i empariatre v

15%
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LAYOUT

0613 Gestaltungsbeispiele: DIN A

Kiel. Sailing. City. Inhalt.

1.Dies st ln Typablindtext.

i kan man sehen, b als Buchitaben.
da sind und wie sic aussehen

Manchmal benutzt man Warte

Musikschule

Hamburgefonts, Rafgendues oder Handgloves,
m Schrfen zu testen

Manchmal Sstze di alle Buchstaben des
Alphabets enthatten

Kiel

2. Man nennt diese Satze »Pangramsc.

Senrbekannt = dieser: The quick brown fox
Jomps over th lazy old dog

Oftwerden in Typoblindtexte auch
Satatol aingebaut

03.Quod erat demonstrandum.

Seitro75 fehlen in den meisen Testtexten de
Zablen weswegen nach Typo.

Nichteinhaltung wird mit b 20 245 €
oder 3684 bestrat

Abschlussbericht.

Die Wasserqualitaten der norddeutschen
Gewdsser und die Aussichten auf
Erholung der Wasserfauna

Dies st eine lingere zweispaltge.
Oberschrift mit Format!

—> Zurlick zum Hauptmendi

o7
o0
s
-
B
0
B
»
o
P bt

e

Eine lange Uberschrift
kann auch mal linger 20.24

Untertberschriften verdeutichen die Uberschrifen
mit erklarenden Worten 12

s

ri——————

01t Tyttt ko

Tyt

R —————

Uberschrift erster Teil 30.36
Uberschrift zweiter Teil

Pu—— ol Bsheaben g .

e ——— Disist i ingere rwieige i sussenn, Marchl btz

e Typabindtote Mh st emoreandm S 57 e Scan e Pl iz,
Gonauio et itlrwets Typobingtnt e remirscios

SR i e S T kb ok s cvr e Scheen 2 e, el iz,

Editorial

80

Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen,
oballe und

Manchmal be- nutzt man Worte wie Hamburge-
fonts, Rafgenduks oder Handgloves, um Schriften
20 testen. Manchmal Siitze, die alle Buchstaben des.
Alphabets enthalten - man nennt diese Siitze
»Pangrams«. Sehr bekannt ist dieser: The quick
brown fox jumps over the lazy old dog, Oft werden
in Typoblindtexte auch fremdsprachige Satzteile
eingebaut (AVAIL® and Wefox™ are testing aussi la
Kerning), um die Wir-kung in anderen Sprachen zu
testen. In Lateinisch zum Beispiel fast jede Schrift
qut aus. Quod erat demonstrandum. Seit 1975
fehlen in den meisten Testtexten die Zahlen,

einhaltung wird mit bis zu 245 € oder 368 § bestraft.
Genauso ichtig i sind mittierweile auch Agcénte,
diein neueren Schriften aber fastimmer enthalten
sind. Dies it eln Typoblindtext. An ihm kann man
sehen, b alle Buchstaben da sind und wie sie
aussehen. Manchmal benutzt man Worte wie
Hamburgefonts, Rafgenduks, um Schriften zu
testen. Manchmal Sitze, die alle Buchstaben des
Alphabets enthalten - man nennt diese Satze

Pr———

Oberscit it Pt i Tpobinatet o ok

6l Bchtabende et

en hls Bchabe e St g (NALD i
i s e, el bzt Vo™ et s Keing,

pcblnghosto e rmdscigs it b .45 € ok 368 st

famps vty ok dog O i 5 urshen Manchre ezt

e sl Bhtabendo et
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LAYOUT

0613 Gestaltungsbeispiele: DIN A4 - Binnenblick 81

Kiel. Sailing.City.

Ei;;atz Blaulicht - \‘;\'Iir kdnnen auch anders - Personallen
Notruf fir die Berufsfeuerwehr die Akteure stellen sich vor

Binnenblick :=

uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu el o cpatect texlcesb. b Pt

Gesucht.
Gefunden!

—> Zurlick zum Hauptmendi KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



LAYOUT

0613 Gestaltungsbeispiele: Doppelseiten

Werden die Seiten als Doppelseiten
verwendet, spiegelt sich die
Spaltenbelegung am Bundsteg.

Kapiteliberschriften und Seitenzahlen
stehen bei jeder Version des
Satzspiegels immer ganz aul3en.

Alle Angaben sind dartber hinaus Teil

der Templates, die fir jedes Format

existieren.

—> Zurlick zum Hauptmendi

Uberschrift

Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen,
i h

Manchmal benutzt man Worte wie Hamburge-
fonts, Rafgenduks oder Handgloves, um Schriften
2u testen. Manchmal Siitze, die alle Buchstaben
des Alphabets enthalten-man nennt diese Sitze
»Pangramse. Sehr bekannt ist dieser: The quick
brown fox jumps over the lazy old dog. Oft werden
in Typoblindtexte auch fremdsprachige Satzteile

i Wefox™ are testing aussi la

Kerning), um die Wirkung in anderen Sprachen zu
testen. In Lateinisch zum Beispiel fast jede Schrift
qutaus. Quod erat demonstrandum. Seit 1975
fehlen in den meisten Testtexten die Zahlen,
weswegen nach TypoGb. 204 § ab dem Jahr 2034
Zahlen in 86 der Texte zur Pflicht werden.

Dies ist die Uberschrift

wird mit bi €coder3684
bestraft. Genauso wichtig in sind mittlerweile auch
Agcents, die in neueren Schriften aber fast immer
enthalten sind. Dies st ein Typoblindtext. An ihm
kann man sehen, ob alle Buchstaben da sind und
wie sie aussehen. Manchmal benutzt man Worte
wie Hamburgefonts, Rafgenduks, um Schriften zu
testen. Manchmal Satze, die alle Buchstaben des
Alphabets enthalten- man nennt diese Sitze

Handstores,um Scfon s, Hanéhns Stz e allsBchtaben e

3.0 e Qs

Nt e i 205 358§ AR, GO et s

Eine Uberschrift
aber etwas linger

82
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071

Formate Ubersicht

Die relationale Flachenaufteilung
vermeidet Uberflussige konkrete
Male pro Format und garantiert den

gleichen Look Uber alle Medien hinweg.

Ab dem Format A3 wird das Raster mit
dem Format vergroRert, weil in diesen
GrolRen der Betrachtungsabstand
erhoht und meistens keine spaltige
Gestaltung mehr zu erwarten ist.

Alle Formate kdnnen als Datei flr

InDesign im Pressereferat der Stadt
abgerufen werden.

—> Zurlick zum Hauptmendi

ppppppp

[
et

paae  paaa

Kigl s ﬂg‘mm y.

Text

Beispiel Text
Beispiel

mmmmmm Pt A

Kiel. s coy
KIS

‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘

Kiel.
Kief
e

. Text Beispiel
Text Beispiel

nnnnnnnnnnn

Kie| léig’. Sailing. City.
Text
Beispiel

Text

Beispiel

84

Kiel. Sailing. City.
Kte|

Text

Beispiel

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



07.2 DIN A7

DIN A7 74 x 105 mm

4,5 4 119

(| 1 1

1/12 .
Optional: K:gl. Sailing. City.
Erweiterter K. I
Horizont

Minimale
Textblhne |

Maximale TeXt
Textbiihne . Be!Sp!eL

Kreations-
bereich

1/ 24 L kiel.de

—> Zuriick zum Hauptmend

LogogroRe

L3
71055, 8 i Kiel. saiing.city.
Beispielamt !el

FS Elliot Bold Caps,
7 pt, Laufweite 100

Headline

FS Elliot Heavy/Light,
maximal 24 pt, Zeilenabstand In Zimmer Nr.
1,0-1,2-fach

kiel.de
FS Elliot Bold,
7 pt

Eckenradius
25 mm

kiel.de

85

KiEl. Sailing. City.
Kie|

In Zimmer Nr.

kiel.de

Optional: Erweiterter Horizont

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



073 DIN A6

1/12
Optional:
Erweiterter

DIN A6 105 x 148 mm

9,5 4 n

T 1 1

Kiel. ailing. City.
K!1 I Sailing. City.

9,5

Horizont

Minimale
Textblhne

Maximale
Textblhne

Kreations-
bereich

1/24

Kiel.de 3

—> Zurlick zum Hauptmendi

LogogroRe
100 %, 50 mm

Beispielamt
FS Elliot Bold Caps,
8 pt, Laufweite 100

Headline

FS Elliot Heavy/Light,
maximal 40 pt, Zeilenabstand
1,0-1,2-fach

kiel.de
FS Elliot Bold,
8 pt

Eckenradius
40 mm

Kiel. Sailing.City.

cycling

kiel.de

86

Kiel. Sailing. City.

Re
cycling

kiel.de

Optional: Erweiterter Horizont

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



073 DIN A6 Spaltenverteilung

1] ]

—> Zuriick zum Hauptmend KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0




07.4 DIN A6/DIN lang quer

1/12

Minimale
Textblhne

Maximale
Textblhne/
Kreations-
bereich

DIN A6 148 x 105 mm

8 8 4 1

16

DIN lang quer 210 x 99 mm

8,5 8,5

T T

Kiel. Sailing.City.
Kie|

Text Beispiel

kiel.de

—> Zuriick zum Hauptmend

88

1n 17

LogogroRe

80 %, 40 mm

Kiel. Sailing.City.
Kie|

Beispielamt

Text Beispiel

kiel.de

DIN lang quer 210 x 105 mm

8,5 8,5
[ ——

Kiel. Sailing.City.
Kie|

Text Beispiel

FS Elliot Bold Caps,
8 pt, Laufweite 100

Headline

FS Elliot Heavy/Light,
maximal 40 pt, Zeilen-
abstand 1,0-1,2-fach

kiel.de
FS Elliot Bold,
8 pt
Eckenradius
35mm
1m 17
r— 1 1

kiel.de

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



07.4 DIN A6/DIN lang quer Beispiele
DIN A6 148 x 105 mm

Kiel. Sailing. City.
Kie|

Kreuzfahrterlebnis

7. Juni 2022
in der gesamten Innenstadt

kiel.de

—> Zuriick zum Hauptmend

DIN lang quer 210 x 105 mm

Kiel. Sailing. City.
Kie|

Wassermusik

kiel.de

Kiel. Sailing. City.
K€l

Herzliche Einladung

kiel.de

DIN lang quer 210 x 99 mm

89

Feierliche
Neueroffnung
der Kieler
Stadtbibliothek

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



07.4 DIN A6 quer Spaltenverteilung

—> Zuriick zum Hauptmend KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0




07.4 DIN lang quer Spaltenverteilung

L}
LB

—> Zuriick zum Hauptmend KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0




075 DIN lang hoch/DIN As 92

DIN lang hoch 99 x 210 mm DIN lang hoch 105 x 210 mm DIN A5 148 x 210 mm

9,25 3,510,5 9,25 9,5 4 11 9,5 16 4 1 16

1 1

1/12 [ . R .
Kiel. Sailing. City. Kiel. Sailing.City. Kiel. Sailing. City.
Optional: K!el K!el K!el
Erweiterter
izttt EESREIEESEESESE R USRI SUUR SRR SRR R R e e e R U LogogroRe
Minimale i 100 %, 50 mm
Textblhne Beispielamt
Bl Text Text Text ot Lot o

Maximale 8 pt, Laufweite 100

Beispie[ Headline

FS Elliot Heavy/Light,
maximal 40 pt, Zeilen-
abstand 1,0-1,2-fach

Textbihne BeiSpie'L B BeiSpieL

kiel.de
Kreations- FS Elliot Bold,
bereich 8 pt
Eckenradius
50 mm
1/24 L kiel.de 3 Kiel.de 3 Kiel.de 3

—> Zuriick zum Hauptmend KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



075 lang hoch/DIN As Beispiele

DIN lang hoch 105 x 210 mm Optional: Erweiterter Horizont DIN A5 148 x 210 mm
am Beispiel 99 x 210 mm

Kiel. Sailing. City. Kiel. Sailing. City. KiEl. Sailing. City.
Kie| Kie| Kie|

Kieler
Bader

Wissenschafft
Zukunft

kiel.de kiel.de kiel.de

93

—> Zuriick zum Hauptmend KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



075 DIN lang hoch Spaltenbelegung

—> Zuriick zum Hauptmend KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0




075 DIN As Spaltenbelegung

—> Zuriick zum Hauptmend KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0




076 Broschiire Euroformat 96

Euroformat 205 x 195 mm

7,25 7,25 4 11 14,5
1/12 |:
L]
- Kiel. Sailing.City.

Optional: Kl el

Erweiterter

Horizont Logograge

- r 100 %, 50 mm

Minimale

Textbuhne Beispielamt
FS Elliot Bold Caps,
8 pt, Laufweite 100

Maximale - )

" Headline
Textblhne . .
| FS Elliot Heavy/Light,

maximal 70 pt, Zeilenabstand
1,0-1,2-fach
kiel.de
FS Elliot Bold,
8 pt

Kreations- Eckenradius

bereich 50 mm

— kiel.de
0,5/12

—> Zuriick zum Hauptmend KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



07.6 Plakat/Broschiire DIN A4

DIN A4 210 x 297 mm

8,5 8,5

T 1

1/12 {

Optional:

Erweiterter

Horizont

Minimale
Textblhne

Maximale
Textblhne

Text

Beispiel

Kreations-
bereich

0,5/12

—> Zuriick zum Hauptmend

kiel.de

97

DIN Az Il 210 x 297 mm

8,5 8,5 a1 17

Logogrofle
140 %, 70 mm

Beispielamt
FS Elliot Bold Caps,
10 pt, Laufweite 100

0,5/12
Headline
FS Elliot Heavy/Light,

min — —
lext o Heaw
B 5 . I maX|maf\l 7:1) pt, Zeilenabstand
1,0-1,2-fac
Ml Beispiel

kiel.de
FS Elliot Bold,
10 pt

Eckenradius
70 mm
Kb

kiel.de 4

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



07.6 Plakat/Broschiire DIN A4 Beispiele 98
DIN A4 210 x 297 mm DIN Az Il 210 x 297 mm
Kiel. Sailing.City. KiEl. Sailing.City.
Kie| Ki€|

Verkehr

in Kiel Bilanz 2021

kiel.de/fahrrad kiel.de

—> Zuriick zum Hauptmend KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



076 Plakat/Broschiire DIN A4 Beispiele linearer Kurvenverlauf

DIN A4 210 x 297 mm

Kiel. Sailing. City.
Kie|

Verkehr

in Kiel

—> Zuriick zum Hauptmend

DIN Az Il 210 x 297 mm

Kiel. Sailing.City.
Kie|

Bilanz 2020

99
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07.6 Broschiire DIN A4 Spaltenbelegung

—> Zuriick zum Hauptmend KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0




LAYOUT

077 Plakat/Broschiire DIN A4 quer 101

DIN A4 quer 297 x 210 mm DIN A4 quer Broschiire 297 x 210 mm
7,75 7,75 411 15,5 7,75 7,75 411 15,5
T m T 1 T m T 1
1/12
Kiel. Sailing. City. Kiel. Sailing. City.
Kiej Ki€f
124 [
Minimale i : i _
e Ml Text Beispiel
Maximale T t B p ‘ [
Textbiihne (kR ex e I S | e
Kreations-
bereich Kb
1/24 : kiel.de - kiel.de

LogogroRe kiel.de

140 %, 70 mm FS Elliot Bold,
Beispielamt topt

FS Elliot Bold Caps, Eckenradius
10 pt, Laufweite 100 70 mm

Headline

FS Elliot Heavy/Light,
maximal 70 pt, Zeilenabstand
1,0-1,2-fach

—> Zuriick zum Hauptmend KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



077 Plakat/Broschiire DIN A4 quer Beispiele 102

DIN A4 quer 297 x 210 mm DIN A4 quer Broschiire 297 x 210 mm

Kiel. Sailing. City. K
Kie|

KES=. Sailing. City.

Segelstadt

Designmanual

kiel.de

—> Zuriick zum Hauptmend KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



077 Plakat/Broschiire DIN A4 quer Spaltenbelegung

—> Zuriick zum Hauptmend KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0




07.8 Mappe 104

Mappe 220 x 305 mm

10 10 20 10 10 20
[ 1 |

1/12
[ ] [ ]

Optional: ° l ° I
Erweiterter
HOFIZONT - LogogroRRe

B 140 %, 70 mm
Minimale
Taxtblihne Beispielamt

L _ FS Elliot Bold Caps,

1/24 10 pt, Laufweite 100
;’Ia)iitr)r.w.a:e . . . : min - Uberschrift
extblhne I t FS Elliot Heavy/Light,
B Delsplel ex il ot
| L m 0 0 | Zeilenabstand 1,0-1,2-fach
max I:j e | S p | e l. kiel.de
| FS Elliot Bold,
10 pt
Kreations- Eckenradius
bereich Kb 70 mm
1/24 B
L kiel.de kiel.de

—> Zuriick zum Hauptmend KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



MEDIEN

079 Plakate A3-Ao

DIN A3 Plakat 297 x 420 mm

12,5 12,5
T

1/12

Optional:
Erweiterter
Horizont =-=====-

Minimale r
Textblhne

Maximale
Textblhne

Kreations-
bereich

1/24

—> Zurlick zum Hauptmendi

Kiel e Sailing.City.

Text

Beispiel

kiel.de

Die Formate A3 bis Ao
werden ganz einfach
durch Skalierung
erzeugt. Damit
trotzdem mit geraden
Malen operiert
werden kann, sind alle
Schrift- und Logogroé-
Ren und die Radien
extra definiert.

Auf allen GroRformaten

kann die Internet-

Domain bis zu 200% der

im Layout/Template
angegebenen GroRe
einnehmen.

DIN A3 297 X 420 mm

LogogroRe
200 %, 100 mm

Beispielamt
FS Elliot Bold Caps,
14 pt, Laufweite 100

Uberschrift

FS Elliot Heavy/Light,
maximal 100 pt,
Zeilenabstand 1,0-1,2-fach

kiel.de

FS Elliot Bold,
14 pt
Eckenradius
100 mm

DIN A1 594 x 840 mm
VergroRerungsfaktor: 200 %

LogogrofRe
400 %, 200 mm

Beispielamt
FS Elliot Bold Caps,
28 pt, Laufweite 100

Uberschrift

FS Elliot Heavy/Light,
maximal 200 pt,
Zeilenabstand 1,0-1,2-fach

kiel.de
FS Elliot Bold,
28 pt

Eckenradius
200 mm

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0
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DIN A2 420 x 594 mm
VergroRerungsfaktor: 141,4 %

Logogrofe
280 %, 140 mm

Beispielamt
FS Elliot Bold Caps,
20 pt, Laufweite 100

Uberschrift

FS Elliot Heavy/Light,
maximal 140 pt,
Zeilenabstand 1,0-1,2-fach

kiel.de
FS Elliot Bold,
20 pt

Eckenradius
140 mm

DIN Ao 840 x 1188 mm
VergréRerungsfaktor: 282,8 %

LogogrofRRe
560 %, 280 mm

Beispielamt

FS Elliot Bold Caps,
40 pt, Laufweite 100

Uberschrift

FS Elliot Heavy/Light,
maximal 280 pt,
Zeilenabstand 1,0-1,2-fach

kiel.de

FS Elliot Bold,
40 pt
Eckenradius
280 mm



079 Plakate A3-Ao Beispiele

106

DIN A3 Plakat 297 x 420 mm DIN A3 Plakat 297 x 420 mm
mit erweitertem Horizont

Kiel. Sailing. City. K
el

iel. Sailing. City.
K! 3 ailing. City,

Ki

Willkommen

Welcome Bem-vindo  Bienvenue

Hos geldiniz  [Jo6po noxasnosatb!
Bienvenido Benvenuti

1Jogws 1ol

kiel.de

kiel.de

—> Zurlick zum Hauptmendi

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



0710 Plakate A3-Ao quer

DIN A3 420 x 297 mm Plakat

1,75 1,75 516 23,5
T [ —

1/12 |:

Kiel o Sailing. City.
Ktef

1/24 _[

BN Text Beispiel

Textblhne

Maximale
Textblhne

Kreations-
bereich

1/24 L kiel.de

Die Formate A3 bis Ao werden ganz
einfach durch Skalierung erzeugt.
Damit trotzdem mit geraden MalRen
operiert werden kann, sind alle
Schrift- und LogogréRen und die
Radien extra definiert.

—> Zurlick zum Hauptmendi

DIN A3 420 x 297 mm

LogogroRe
200 %, 100 mm

Beispielamt
FS Elliot Bold Caps,
14 pt, Laufweite 100

Uberschrift

FS Elliot Heavy/Light,
maximal 100 pt,
Zeilenabstand 1,0-1,2-fach

kiel.de

FS Elliot Bold,
14 pt
Eckenradius
100 mm

DIN A1 840 x 594 mm
VergroRerungsfaktor: 200 %

LogogroRe
400 %, 200 mm

Beispielamt
FS Elliot Bold Caps,
28 pt, Laufweite 100

Uberschrift

FS Elliot Heavy/Light,
maximal 200 pt,
Zeilenabstand 1,0-1,2-fach

kiel.de
FS Elliot Bold,
28 pt

Eckenradius
200 mm

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0
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DIN A2 594 x 420 mm
VergroRerungsfaktor: 141,4 %

Logogrofe
280 %, 140 mm

Beispielamt
FS Elliot Bold Caps,
20 pt, Laufweite 100

Uberschrift

FS Elliot Heavy/Light,
maximal 140 pt,
Zeilenabstand 1,0-1,2-fach

kiel.de
FS Elliot Bold,
20 pt

Eckenradius
140 mm

DIN Ao 1188 x 840 mm
VergroRerungsfaktor: 282,8 %

LogogrofRe
560 %, 280 mm

Beispielamt

FS Elliot Bold Caps,
40 pt, Laufweite 100

Uberschrift

FS Elliot Heavy/Light,
maximal 280 pt,
Zeilenabstand 1,0-1,2-fach

kiel.de

FS Elliot Bold,
40 pt
Eckenradius
280 mm



0710 Plakate A3-Ao Beispiel

—> Zuriick zum Hauptmend

KiEl. Sailing. City.
Kie|

Der Wirtschaftsstandort
im Norden

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0




o711 Citylight-Plakat 109

Citylight 1185 x 17750 mm

59 59 20 61 118
T 1 rm—T 1

1/12
Kiel e Sailing.City.
Optional: K! e I

Erweiterter
NN LogogroRe
r 800 %, 400 mm
Minimale _—
Textbihne Beispielamt
L FS Elliot Bold Caps,
56 pt, Laufweite 100
Maximale Uberschrift
Textblhne FS Elliot Heavy/Light,
maximal 400 pt,
L Zeilenabstand 1,0-1,2-fach
kiel.de
FS Elliot Bold,
56 pt
Kreations- Eckenradius
bereich 40O (A
1/24
L kiel.de

—> Zurlick zum Hauptmendi KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



o711 Citylight-Plakat Beispiel 110

Citylight 1185 x 17750 mm
mit erweitertem Horizont

Kiel. Sailing. City. Kiel. Sailing. City.
Kie| K€l

Fahrrad
sommer

Endlich frei.

—> Zurlick zum Hauptmendi KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



MEDIEN

o711 Citylight-Plakat Beispiel

—> Zurlick zum Hauptmendi

Kiel. Sailing. City.

Ab ipsunt, quias cus, et
aut laut as es eum qui
to eosa- ped quae as
eaque volor am lam
quiae conemporrum
eos exceria nest aut
labo. Offictur? Dis ad
qui officiisto qui nestin
consecto testium.

Endlich frei.

kiel.de

111

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



0712 Roll-up 12

Roll-up 1000 x 2000 mm

52,5 52,5 20 61 105
1 1 m T 1

1/12
[
Kiel. Sailing. City.
Ki€|
1/24 B Logogrofe
- 800 %, 400 mm
Minimale 1
. Beispielamt
Textbihne
L Text FS Elliot Bold Caps,
o o 56 pt, Laufweite 100
Maximale B e | S p | e [ Headline
Textblhne FS Elliot Heavy/Light,
maximal 400 pt,
L Zeilenabstand 1,0-1,2-fach
kiel.de
FS Elliot Bold,
56 pt
Kreations- Eckenradius
bereich 40O (A
1/24

—> Zurlick zum Hauptmendi KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



0712 Roll-up Beispiel 113

Kiel. Sailing. City. Kiel. Sailing. City.
Kie| Kie|

Ausstellung

Kurs auf Kiel

Fotografie

Kieler
Bahnhof

—> Zuriick zum Hauptmend KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



0713 Ganzsaulen

Ganzsaule 6/1: 198 x 420 mm (Anlageformat)

1/12

1/24

Minimale

Textbiihne Text
Maximale Be|Sp|e[

Textblhne

Kreations-
bereich

1/24

L Kel.de

—> Zurlick zum Hauptmendi

LogogrofRe
800 %, 400 mm

Beispielamt

FS Elliot Bold Caps,
56 pt, Laufweite 100

Headline

FS Elliot Heavy/Light,
maximal 400 pt,
Zeilenabstand 1,0-1,2-fach

kiel.de
FS Elliot Bold,

56 pt

Eckenradius
400 mm

1/12

Minimale
Textblhne

Maximale
Textblhne

Kreations-
bereich

1/24

Ganzsaule 8/1: 198 x 560 mm (Anlageformat)

21

Text

Beispiel

Kiel.de

LogogrofRe
800 %, 400 mm

Beispielamt
FS Elliot Bold Caps,
56 pt, Laufweite 100

Headline

FS Elliot Heavy/Light,
maximal 400 pt,
Zeilenabstand 1,0-1,2-fach

kiel.de

FS Elliot Bold,
56 pt
Eckenradius
400 mm



0714 18/1-Plakat 15

18/1 2520 x 3560 mm

150 150 300
1T 1 1
LogogroRe
1/12 2000 %, 1000 mm
K. I Beispielamt
e s - FS Elliot Bold Caps,
l > Sallmg' Clty' 150 pt, Laufweite 100
= Uberschrift
FS Elliot Heavy/Light,
maximal 1000 pt,
B Zeilenabstand 1,0-1,2-fach
1/24
Minimale kiel.de
Textbiihne FS Elliot Bold,
L 150 pt
Mesdrmele Eckenradius
Textblhne 8oomm
Kreations-
bereich
1/24 L kiel.de

—> Zuriick zum Hauptmend KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



MEDIEN

0714 18/1-Plakat Beispiel 16

KiEl e Sailing.City.

Abtauchen TUr 3,50 €

Ab dem 17.07.2021
im neuen Kieler
Schwimmbad.

- Zurick zum Hauptmenas . KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



0715 Anzeigen 1/4 Seite

Die Anzeigen wurden aus der DIN-
A6-Broschirengestaltung entwickelt.
Die Flachenaufteilung wird relational
auf die speziellen Male vergroRert
oder verkleinert. Dabei bleiben Logo,
maximale UberschriftengroRe und

Eckenradius in ihren Maflken konstant.

—> Zuriick zum Hauptmend

93 X118 mm

Kiel. sailing. City.
Kie|

Beispiel
Uberschrift

kiel.de

92 X 130 mm

Kiel. saing.ciy.
Kief

Beispiel
Uberschrift

kiel.de

90 X120 mm

Kiel. Sailing. City.
Kte|

Beispiel
Uberschrift

kiel.de

104 X 135 mm

5;8:. Sailing. City.

Beispiel
Uberschrift

kiel.de

117

91 X128 mm

Kiel. Sailing. City.
Kief

Beispiel
Uberschrift

kiel.de

LogogroRe
80 %, 40 mm

Uberschrift

FS Elliot Heavy/Light,
maximal 40 pt,
Zeilenabstand 1,0-1,2-fach

kiel.de
FS Elliot Bold,
8 pt

Eckenradius
40 mm

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



0715 Anzeigen 1/8 Seite 18
Die Anzeigen wurden aus der DIN-A6- 90 x 60 mm
quer-Broschiirengestaltung entwickelt. Logogréfie
Die Flachenaufteilung wird relational . 60 %. 20 mm
. . . Kiel. saing.city. »3
auf die speziellen Male vergroRert Kiel Uberschrift

oder verkleinert. Dabei bleiben Logo, FS Elliot Heavy/Light,

maximale UberschriftengréRRe und Beispiel mE}:(ima;Dl 20 Pc’;, o
Eckenradius in ihren MaRen konstant. U berschrift Zeilenabstand 1,0-1,2-fac
kiel.de
FS Elliot Bold,
7 pt
oLl Eckenradius
. 20 mm
91X 62 mm

Kiel. Sailing. City.
Kie|

Beispiel
Uberschrift

kiel.de

—> Zuriick zum Hauptmend KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



0716 Banner mit deutlichem Querformat 119

Fir den Aufbau eines deutlichen
Querformats wird die Zwolftelung 1/24 1/12 1/24

senkrecht angesetzt und dient im

. g q 1/10
Zusammenspiel mit einer waagerech- / [

ten Zehntelung als relatives Gestal- '
tungsraster, an dem sich alle Elemente

orientieren.

aj10 Kl e I ° Salllng Clty
Kiel——

1/10

1/10

Kiel. | :
K!el | ;

|
Sailing.City. ‘

6/10

1/10

'é}%}-sa'lmgc'tv Mobilitdtsfest &5

—> Zuriick zum Hauptmend KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



Internet

Passend zum Corporate Design der
Stadt ist auch die Internetseite auf-
gebaut. Sie ist responsiv und auf allen
geeigneten Geraten gut lesbar.

Zusatzlich zur klassischen Menu-
fihrung optimieren sinnvolle Direkt-
einstiege die Ubersichtlichkeit und die

Usability der Seite. die Kielc. craibade

Auf den Webseiten der Landeshaupt-
stadt wird FS Elliot Pro eingesetzt.
Fur alle weiteren digitalen Dienste
der Landeshauptstadt wird diefrei | S
verfligbare Raleway eingesetzt.

Sequidquo  doluptius sam dempore
quae autlant mauates

Mehr Informationen dazu im Kapitel

UOberwelsen

00000

Typographie.

Sequid quo quae aut (ant lique volorro.

enr -

o«

«

—> Zuriick zum Hauptmend

Aut fugianita nobitata quaecupis B
Nonseque nerpores
Consequiulparundunt
Voluptamsus, comnimu

vendere molupt

turtorum

B Voleniat laut et quas.

Doluptius sam ad ea dempo

Wendere moluptur

Sequid quoaeaut
Lantlique velorrodeliqui
Dreperferum

Autfuglanita nobitata quases
Nonseque nemperes
Consequiutparundunt
Voluptamsus comnimu sandam
Ipsaperitas vendere moluptur

Aut anduntorum

W] Voleniat laut et quas

Doluptius sam ad ea dermpore

Maquates

Q06 o

n Suche  Tourismus

Voluptamsus comnimu sandam

Ipsaperitas vendere moluptur W
Autanduntorum

Volenlat laut et quas

Doluptius samad cadempore W

Maquates

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION




0717 Internet

KiEl. Sailing. City. Q
Kief" = eee

Suche

Kiel ist 2021 wieder unter die
Top Ten der fahrradfreundlichsten
deutschen Stiadte gewahlt worden

Schnelleinstieg:

—> Zuriick zum Hauptmend KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



Beschilderung
Flaggen




MEDIEN

[ 13 ]
081 Gebaudebeschilderung 123
Die Beschilderung folgt der gleichen Innenschild Aultenschild
Layout-Systematik wie alle Medien. IS I3
= 4/12 1/12 = 4/12 2/12 4/12 1/12
1T 1 1 T ‘ T ‘
Alle wichtigen vertikalen Layoutlinien K=1 ] 5
ergeben sich aus der Teilung in 12 . - .
tel. sang.city. iel. sang.city.
Zwolftel. Alle horizontalen Einheiten \K Saiting. €1y K Salling. €Ity Hendesheuptatadticel

ergeben sich aus der Hohe des ,,K“ der
Dachmarke. So sind auch Schildgrofien
Uber die Normschilder der Stadt

(400 x 400/800/1200 mm) hinaus

zu bestlicken. Die typografischen
Parameter sind dann entsprechend
anzupassen.

—> Zurlick zum Hauptmendi

Beispielamt

2.0G

1.0G

EG

Leistungen der Eingliederungshilfe,

Hilfe zum Lebensunterhalt
und Betreuungsstelle

Leistungen der Hilfe zur Pflege

Referat fur Migration

Leitstelle ,, Alter werden in Kiel“

Leitstelle fir Menschen
mit Behinderung

Flrsorgestelle nach dem
Schwerbehindertenrecht

Textbeispiel
Max Tau Schule

GroéBen fiir Normschilder
mit Breite 400 mm

Logobreiten
und Eckenradius
4/12

Uberschrift
FS Elliot Heavy,
84 pt, Laufweite 1,2-fach

Geschosse

4 FS Elliot Heavy/Regular

48 pt auf 68 pt
Absatz klein: auf 98 pt
Absatz mit Linie: auf 128 pt

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0




MEDIEN

08.2 StadtbegriiBungsschilder 124

Die StadtbegriiRungsschilder
sind 1000 x 3000 mm grof3 und

i@ hen im Grundaufb . .
entsprechen im Grundaufbau Willkommen in

der Landeshaupt-
stadt Kiel

den allgemeinen Medien. Eine
Produktionsdatei liegt im Pressereferat
vor.
Welcome to Kiel,
the capital of
Schleswig-Holstein

Kiel.

Sailing. City.

—> Zurlick zum Hauptmendi KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



083 Bauschilder

Logobreite: 112 [
700 mm

Eckenradius
500 mm

Schrift Bauvorhaben
FS Elliot Heavy,
280 pt, Zeilenabstand 1,2-fach

Schrift Tiefbauamt
FS Elliot Bold
180 pt auf 240 pt

Schrift Internetadresse

FS Elliot Bold
120 pt

Schrift Zustandigkeiten
FS Elliot Bold /Regular
140 pt auf 200 pt

Fond 1/24 [
60% Cyan 124 [
124 [

—> Zuriick zum Hauptmend

1/24

1/24

700 mm

Kiél. Sailinvg.City.v |
Kief = |

Umbau der Flache zwischen
Stadtkloster und Danischer
Strale zum Klosterplatz

kiel.de

Zustandigkeitsbereich Firma Mustermann und Séhne
Beispielstrafie 234, 12345 Irgendwo
Telefon 0431.12345-678

125

1500 mm

Logo 300 mm

3000 mm

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



Infotafel 600 x 1200

Die Gestaltung der Infotafeln richtet
sich grundsatzlich nach dem Aufbau
der allgemeinen Beschilderung. Basis
fir Hohen und Absténde bildet die
Hohe des ,,K“. Um jedoch mehr Platz
flr Text und Bilder zu erhalten, wurde
der Absenderbereich verkleinert und
der Eckenradius der Text-Bildebene
verkleinert. Die hier beschriebenen
Textgrolien sind fir das hier darge-
stellte Medium optimiert und kénnen
bei gréReren Formaten entsprechend
angepasst werden. Unterschritten
werden sollten die SchriftgrofRen nicht,
um die Lesbarkeit zu garantieren.

—> Zurlick zum Hauptmendi

1XK

1XK

4XK

1XK

Text-Bildebene

2X,,K

2X,,K

Infotafel 600 x 1200 mm

€
¥y € «
XX m X
== - =
[ Mmoo
Kiel. Sailing. City.

LogogrofRe
5 Formatbreite

Uberschrift
FS Elliot Heavy/Light,
66 pt

Copy
FS Elliot Bold/Regular,

30 pt
Zeilenabstand 40 pt

Bildunterschrift

FS Elliot Regular,
10 Punkt
Zeilenabstand 15 pt

kiel.de
FS Elliot Bold,
30 pt

Eckenradius
53 Formatbreite

126



08.4 Infotafel 600 x 1200 Beispiel

—> Zurlick zum Hauptmendi

Kiel. Sailing. City.

Marinestiitzpunkt
Uberschrift Platzhalter

Seit 1864, als die preuBlische Marine von Danzig an die Férde verlegt wurde,
st Kiel Marinestiitzpunkt. Die Ernennung der Stadt zum Reichskriegshafen
1871 fiihrte zu einer Ansiedlung vo Marineeinrichtungen rund um die F&

de und zu einem rasanten Ausbau der Werftindustrie, die vorwiegend fir
die Riistung arbeitete. Auch in der Wik, am strategisch wichtigen Nord-Ost-
see-Kanal, entstanden Kasernen und andere Militéranlagen sowie auf Initi-
ative des Flottenadmirals Alfred von Tirpitz ein bis heute nach ihm benann-
ter Marinehatfen an der nérdlichen Kiellinie. Er war Heimathatfen von Flot-
teneinheiten der Kaiserlichen Marine, der Kriegsmarine, der Bundesmarine
und heute der Deutschen Marine.

Hier hat auch die ,Gorch Fock® ihren Liegeplatz, eine 1958 gebaute Bark, die
der Marine noch heute als Segelschulschiff dient. Offiziers- und Unteroffizier-
sanwirterinnen und -anwirter erhalten bei den Fahrten in die Hfen aller
Welt ihre praktische und theoretische Ausbildung fir ihren spéiteren Dienst
bei der Flotte. Unweit des Marinehafens erinnert der Flanderbunker an die
Schrecken des Zweiten Weltkrieges. Der dreigeschossige Hochbunker war
seinerzeit Flugabwehr- und Notkommando-Zentrale des Kriegsmarineha-
fens, diente aber auch der Zivilbevélkerung als Zufluchtsort bei Luftar

fen. Er steht seit Anfang 2005 unter Denkmalschutz und wird seit 2001 vom
Verein ,Mahnmal Kilian e. V. als Bildungs- und Gedenkstiitte genutzt.

o

i the et on oard during oyages to ports al aver
theworta

Kkerstands 3 areminder of the harrors o

o

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0




Infotafel 600 x 600

Der Aufbau der quadratischen Infota-
fel basiert auf den Malien der bereits

vorgestellten Gestaltung auf Seite 117.

Soll sehr viel Text- und Bildmaterial
untergebracht werden, bietet es sich
an, zwei kleinere Tafeln zu fertigen.

—> Zurlick zum Hauptmendi

1XK

1XK

3XK

1XK

Text-Bildebene

1XK

Infotafel 600 x 600 mm

31XK
1IXK

J13 mm

J1IXK

Kiel. Sailing. City.

LogogroRe
53 Formatbreite

Uberschrift
FS Elliot Heavy/Light,
66 pt

Copy

FS Elliot Bold/Regular,
30 pt

Zeilenabstand 40 pt

Bildunterschrift
FS Elliot Regular,
10 Punkt
Zeilenabstand 15 pt

kiel.de
FS Elliot Bold,
30 pt

Eckenradius
4 Formatbreite

128



085 Infotafel 600 x 600 Beispiele

Kiel. Sailing. City. Kiel. Sailing. City.
Kiel Ktel

Uberschrift Platzhalter Uberschrift Platzhalter
Uberschrift Platzhalter Uberschrift Platzhalter

Kiel de/blaver-weg kel de/blauer-weg

—> Zurlick zum Hauptmendi KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0




08.6

MEDIEN

Infotafel DIN A3 - A1 quer

Der Aufbau der querformatigen Info-
tafeln orientiert sich am Aufbau der
Ubrigen Tafeln: In Abgrenzung zum
Aufbau von Plakaten werden hier der
Absenderbereich oben links und der
Eckenradius unten links verkleinert.
Die hier angegebenen SchriftgrofRen
sollten nicht unterschritten werden,
konnen bei DIN A2 und DIN A1 jedoch
groler gewahlt werden (siehe Schrift-
grofRen in 08.4 und 08.5).

—> Zurlick zum Hauptmendi

1XK

1XK

2XK

Text-Bildebene

2XK

Infotafel DIN A3 - A1 quer

1XK
1XK

130

5mm
1XK
1XK

Kiel. Sailing.City.

Uberschrift Platzhalter

kiel.de

LogogrofRe
V53 Formathohe

Uberschrift
FS Elliot Heavy
36 pt

Copy
FS Elliot Bold/Regu-

lar, 16 pt
Zeilenabstand 22 pt

Bildunterschrift/
Infotext

FS Elliot Regular,
10 Punkt
Zeilenabstand 15 pt

kiel.de
FS Elliot Bold,
14 pt

Eckenradius
53 Formathdhe



08.6 Infotafel DIN A3 - A1 quer Beispiel

—> Zurlick zum Hauptmendi

Ki@l. Sailing. City.
K€l

Uberschrift Platzhalter

kiel.de

1 Heidschnucken

2 Wisente, Sikawild

3 Auerochsen

4 Kamerunschafe

5 Bisons
Standort

= Wege
Gehegegrenze

Das Tiergehege Hasseldieksdamm hat eine
Grofe von 12,7 Hektar. Es besteht aus einer
Grinlandniederung mit einem dichtmasch
igen Knicknetz, das sich im Osten an den
‘Wald ,Hofholz“ anschlief3t. In den
Weidefléchen befinden sich kleine Weiher
und Feuchtflachen wie zum Beis|

Réhricht, Sumpf- und Bruchwaldbereiche
sowie feuchte Staudenfluren. Wasservogel
und Graureiher sind hier zu beobachten.

Die Flachen werden vor allem von wilden
GroRrindern und Hausrindern beweidet, die
hier gleichzeitig als Griinlandpfleger
eingesetzt sind. Das Gehege ist durch einen
Rundwanderweg erschlossen, der
Anbindungen an den Wald und an das
benachbarte Kleingartengebiet hat.

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0




MEDIEN

Fahnen

Es gibt drei Farbvarianten fir die
Gestaltung von Fahnen. Wenn es sich
um eine Reihen-Hangung handelt, ist
eine Mischung aus allen drei Varianten
zu empfehlen.

—> Zurlick zum Hauptmendi

Kiel.

Sailing.City.

Kiel.

Sailing.City.

132

Kiel.

Sailing.City.

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



Fahnen 133

Fur alle Fahnen wird die symmetrische

Logoversion Il genutzt.

Fur eine optimale Sichtbarkeit des
Motivs wird das Logo so lange in
den unteren Teil platziert, bis die
Mindestabstande zum Rand erreicht
sind. Die Schulterhdhe der Typo
wird dafiir an die Mitte der Fahne

Kiel. Kiel. Kiel. Kiel.

Auf breitformatigen Fahnen wird das
Logo komplett mittig positioniert.

Sailing.City. Sailing.City. Sailing.City. Sailing.City.

—> Zurlick zum Hauptmendi KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0
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Schreibweise der Dachmarke

Im Text wird die geschriebene
Dachmarke als untrennbare Einheit
behandelt und ebenso gesetzt. Alle
drei Worte sind mit Punkten und ohne
Wortabstand voneinander getrennt.
Am Ende der Marke wird nur ein
Punkt gesetzt, wenn es das Satzende
kennzeichnet.

Die geschriebene Dachmarke darf

auch im Zeilenumbruch nicht getrennt
werden.

—> Zurlick zum Hauptmendi

135

Kiel. Nach der erfolgreichen EinfUhrung in der letzten Saison
gibt es auch in 2021 wieder mehrwochige Segelangebote in
Kiel.Sailing.City. Bei diesen Kursen sind Kinder und Jugendli-
che Uber einen Zeitraum von drei Wochen an jeweils zwei
Tagen in der Woche im Segelcamp. Neben der Schule kénnen
sie auf Jollen und Optis in den Segelsport hineinschnuppern.

An Land wird in der Saison 2021 in Kiel.Sailing.City ebenfalls
viel geboten. Beim Beach-Volleyball, auf dem Segelsimulator
und an ferngesteuerten Modellsegelbooten kdnnen Interes-
sierte mit sicherem Boden unter den FulRen viel Spald haben.
Fur alle sportlichen Frihaufsteher bietet der KMTV aulRerdem
uber die gesamte Saison hinweg ein Fruhtraining mit Forde-
blick an. Die Gastronomie am Camp 24/7 ladt mit kleinen
Snacks und regionalen Leckereien auch Besucher*innen

zum Verweilen ein.

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



Beteiligungen




101

BETEILIGUNGEN

KiWi Marke

Die 100%-Beteiligungen der Landes-
hauptstadt Kiel durfen das Erschei-
nungsbild in individualisierter Form fir
ihren eigenen Auftritt nutzen. Dabei
muss die Dachmarke in unveranderter
Form erscheinen - lediglich die Farbe
des gespiegelten ,Kiel“ darf variieren.

—> Zurlick zum Hauptmendi

Kiel.

Kiwi
Kieler
Wirtschafts-
Sailing. City. forderung
.
Kiel. Kiwi
Sailing.City.

Kiel.

Sailing. City.

Kiel.

Sailing. City.

137

Kompakt-Logoversion
nur zum Herausgeben

H KiWi. Kieler H
Kle ® Wirtschafts- Klel'
forderung
KiWi. Kieler
Wirtschafts-
férderung

Kiwi

Kiel.

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



101  KiWi Layout 138

Alle Sekundarparameter des
Erscheinungsbildes sollten in der
Gestaltung der Medien so weit wie
maoglich genutzt werden, dirfen aber
zugunsten eigener Anforderungen
leicht variiert werden. Unternehmens-

Kiel grindet
erfolg planen Fnanzerurc e

Hier steht das Thema der Prisentation

Vorwort

Biiromarktbericht Sehr geehrte Leserin, sehr geehrter Leser
Landeshauptstadt Kiel

2015

—> Zurlick zum Hauptmendi KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0
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BETEILIGUNGEN

Kiel-Marketing Marke

Die 100%-Beteiligung Kiel-Marketing
teilt sich ein Logo mit dem Kiel-
Marketing e.V und setzt sich damit im
Bereich der Gesellschaftsdarstellung
optisch leicht ab. Das individuelle Logo
ist komplett aus den Design-Parame-
tern der neuen Dachmarke abgeleitet
und kann harmonisch mit ihr einge-
setzt werden.

—> Zurlick zum Hauptmendi

Kiel-Marketing

139

X

Kiel-Marketing

f‘//\ﬁ\
'/ =
'S
& - _rw'f
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BETEILIGUNGEN

10.2 Kiel-Marketing Layout 140

Im Bereich der touristischen
Kommunikation setzt Kiel-Marketing
voll auf den effektvollen Einsatz der
Dachmarke.

—> Zurlick zum Hauptmendi KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



Kontakt




111

Ansprechpartner*innen

Landeshauptstadt Kiel
Pressereferat, Offentlichkeitsarbeit
Fleethorn 9

24103 Kiel

T +49 431 901-2580

F +49 431 901-62507

E-Mail: oeffentlichkeitsarbeit@kiel.de

—> Zurlick zum Hauptmendi

boy | Strategie und Kommunikation GmbH
DuppelstralRe 60

24105 Kiel

T +49 43124004-0

F +49 43124004-44

E-Mail: info@its-a-boy.de

142

KIEL MARKENHANDBUCH VERSION 2.0



	Titel
	Vorwort
	Inhalt
	01
	01.1
	01.2
	01.3
	01.4
	01.5
	01.6

	02
	02.1
	02.2
	02.3
	02.4
	02.5
	02.6
	02.7
	02.8
	02.9
	02.10

	03
	03.1
	03.2
	03.3
	03.4
	03.5
	03.6
	03.7

	04
	04.1
	04.2
	04.3
	04.4
	04.5
	04.6

	05
	05.1
	05.2
	05.3
	05.4
	05.5
	05.6
	05.7

	06
	06.1
	06.2
	06.3
	06.4
	06.5
	06.6
	06.7
	06.8
	06.9
	06.10
	06.11
	06.12
	06.13

	07
	07.1
	07.2
	07.3
	07.4
	07.5
	07.6
	07.7
	07.8
	07.9
	07.10
	07.11
	07.12
	07.13
	07.14
	07.15
	07.16
	07.17

	08
	08.1
	08.2
	08.3
	08.4
	08.5
	08.6
	08.7

	09
	09.1

	10
	10.1
	10.2

	11
	11.1


